
PMI vincenti: scelte e strategie per competere  all’estero
Piani Formativi d’Area 2013/2014  

Sintesi corso

Dott. Riccardo Garelli



PMI vincenti: scelte e strategie per competere  all’estero
Piani Formativi d’Area 2013/2014  

Trovare clienti su Google

• Posizionamento delle pagine sui risultati 
di ricerca per keyword organiche

• Posizionamento delle pagine su risultati a 
pagamento per keyword ricercate

• Pubblicità tabellare/display su siti 
attinenti a parole chiave/argomenti.
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Come si può comparire in prima posizione sui 
motori di ricerca? (gratuitamente)

• Posizionamento delle pagine sui 
risultati di ricerca per keyword 
organiche

Focalizzarsi sulla pertinenza tra argomento della pagina, titolo, 
dominio e keyword ricercata dall’utente, consente di raggiungere 
le prime posizioni in minor tempo.
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Come si può comparire in prima posizione sui 
motori di ricerca? (gratuitamente)
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• Quali fattori incidono sul 
posizionamento di un sito?

1- Meccanismo meritocratico rapporto visualizzazione di risultati 
con clic generati dai singoli utenti.

es.  “tagliaerba elettrico” ricercato 1000 volte ogni giorno
il primo risultato viene cliccato nel 16% dei casi, il secondo 
risultato solo il 9%. Quindi se la maggiorparte clicca sul primo, il 
primo sarà più pertinente del secondo.

Come si può comparire in prima posizione sui 
motori di ricerca? (gratuitamente)
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• Quali fattori incidono sul 
posizionamento di un sito?

2- Corrispondenza keyword con dominio e contenuto pagina

es.  “tagliaerba elettrico” se la keyword è presente nel nome del 
dominio (tagliaerbaelettrico.com ) sarà più semplice essere 
premiati rispetto ad un sito con dominio diverso, A PARITA’ DI 
CLIC RICEVUTI.

Come si può comparire in prima posizione sui 
motori di ricerca? (gratuitamente)
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• Quali fattori incidono sul 
posizionamento di un sito?

3- Velocità caricamento sito internet

es.  Google privilegia la qualità e l’esperienza di navigazione dei 
propri utenti, quindi siti più veloci (tempo di caricamento della 
pagina) verranno privilegiati nei posizionamenti.

Come si può comparire in prima posizione sui 
motori di ricerca? (gratuitamente)
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• Quali fattori incidono sul 
posizionamento di un sito?

4- Tempo di permanenza / Numero di pagine visitate

es.  Google attraverso il servizio Analytics conosce quanto tempo 
trascorrono e quante pagine vengono consultate da ciascun 
visitatore in relazione alle parole chiave ricercate. Maggior 
permanenza sul sito per google significa maggior corrispondenza 
con le keyword ricercate.

Come si può comparire in prima posizione sui 
motori di ricerca? (gratuitamente)
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• Quali fattori incidono sul 
posizionamento di un sito?

4- Backlink / Popolarità su internet e social network

es.  Se molti siti su internet fanno riferimento ad un sito, 
parlandone all’interno di pagine in cui sia prevalente una 
determinata parola chiave, automaticamente il sito di 
destinazione di quei riferimenti/link verrà considerato da Google 
come pertinente per keyword analoghe.

Come si può comparire in prima posizione sui 
motori di ricerca? (gratuitamente)
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• Quali fattori incidono sul 
posizionamento di un sito?

5- Contenuti multimediali che abbiano titoli attinenti con le keyword 
della pagina.

es.  Avere all’interno del sito immagini, video, file audio, file pdf, che 
abbiano come nome del file le keyword predominanti della pagina, 
facilitano google nel identificarlo come pertinente, premiandone il 
posizionamento.

Come si può comparire in prima posizione sui 
motori di ricerca? (gratuitamente)
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• Posizionamento delle pagine su 
risultati a pagamento per keyword 
ricercate

Fornire risultati pertinenti e contenuti rilevanti per le keyword 
ricercate dal cliente consente di RISPARMIARE NOTEVOLMENTE 
sui costi di acquisizione cliente.

Come si può ridurre del 50% 
il costo della pubblicità su Google Adwords?
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• Quali fattori incidono sulle 
performance della campagna a 
pagamento AdWords

1- Fornire risultati pertinenti per gli utenti di Google significa 
aiutare Google a “raggiungere la sua mission”.

Per tanto Google premia gli inserzionisti che utilizzano il servizio 
AdWords per i risultati di ricerca a pagamento, riducendo il costo 
per clic a coloro che pubblicizzano pagine web pertinenti con le 
ricerche degli utenti.

Come si può ridurre del 50% 
il costo della pubblicità su Google Adwords?
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• Quali fattori incidono sulle 
performance della campagna a 
pagamento AdWords

2- Sfruttare gli stessi accorgimenti per il posizionamento organico

es. pertinenza keyword, dominio con parole chiave, velocità sito, 
contenuti multimediali, permanenza sito, numero pagine visitate, 
etc.

Come si può ridurre del 50% 
il costo della pubblicità su Google Adwords?
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• Quali fattori incidono sulle 
performance della campagna a 
pagamento AdWords

2- Preparare Annunci testuali accattivanti che stimolino il clic da 
parte degli utenti finali.

es prossima slide

Come si può ridurre del 50% 
il costo della pubblicità su Google Adwords?
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I più pertinenti ed i meno 
costosi sono nelle prime 
posizioni.
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• Quali fattori incidono sulle 
performance della campagna a 
pagamento AdWords

3- Utilizzare “corrispondenze” per keyword molto stringenti

es. per evitare di mostrare i propri annunci pubblicitari ad utenti 
poco interessati, che finirebbero per far penalizzare ulteriormente 
il rendimento della campagna, alzando il costo di acquisizione del 
cliente.

Come si può ridurre del 50% 
il costo della pubblicità su Google Adwords?
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Come si può ridurre del 50% 
il costo della pubblicità su Google Adwords?
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Fattori critici per avere un sito  che 
aumenti il vostro business

• Identificare UN SINGOLO OBIETTIVO per il vostro sito e rendete SEMPLICE per i vostri utenti il raggiungimento di questo 
obiettivo.

• Calcolate il COSTO DI ACQUISIZIONE CLIENTE in modo da sviluppare delle strategie che vi consentano di sfruttare Google per 
ottenere clienti spendendo AL MASSIMO 50€

• Se spendete 50 euro di pubblicità e non riuscite a fare ALMENO un cliente c’è 

qualche problema GRAVE sul sito o sulla campagna.

• Sito semplice con pochissime informazioni, ma molto chiare consente di raggiungere:
+ permanenza sul sito
+ pagine visualizzate
+ interazioni con il sito

• 1 pulsante solo di interazione per raggiungere lo scopo del sito (meglio se di colore blu).

• Utilizzare video per illustrare in pochi secondi le 3 informazioni più importanti che volete fornire ai visitatori. (perchè è giusto 
che il vostro cliente acquisti, inviti all’utente a registrarsi o richiedere maggiori informazioni.
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