
3 CASI REALI

CASE HISTORY

1. LIMA
2. SIGMA
3. ZAVA



3 CASI REALI1. USCIRE DA UNA LOGICA DI PREZZO

OBIETTIVI:

2. AUMENTARE IL VOLUME D’AFFARI



3 CASI REALI1. RIPOSIZIONAMENTO

AZIONI:

2. BRAND INDENTITY

3. DESIGN MANAGEMENT



L’AZIENDA



L’AZIENDA



La produzione

AUMENTARE IL VOLUME D’AFFARI



BRAND IDENTITY

1. LEADERSHIP NELLA LAVORAZIONE DEI MECCANISMI

2. MASSIMA PERSONALIZZAZIONE 

3. REPARTO R&S MOLTO EFFICACE

1. VISION: Portare il design e innovazione nel mondo delle sedie da ufficio

2. MISSION: Creare i meccanismi più performanti in assoluto

creati su misura per le esigenze di ogni brand

3. VALUES: Soddisfazione del cliente, lavorazione made in Italy, etica

Performance, Design, Technology



IL RIPOSIZIONAMENTO
Meccanismi per la 

Concorde Presidential Chair



IL RIPOSIZIONAMENTO



L’AZIENDA



LA FIERA INTERZOOM



3 CASI REALI

CASE HISTORY

1. LIMA
2. SIGMA
3. ZAVA



3 CASI REALI1. BRAND EXTENSION

OBIETTIVI:

2. DESIGN CONSULTANCY



3 CASI REALI1. ANALISI

AZIONI:

2. RIPOSIZIONAMENTO (VISION-MISSION)



L’AZIENDA



LA PRODUZIONE



150 PROGETTI:150 PROGETTI 
INTERNAZIONALI RICEVUTI

IL CONTEST



IL CONTEST



L’ANALISI



L’ANALISI



L’ANALISI



3 CASI REALI

CASE HISTORY

1. LIMA
2. SIGMA
3. ZAVA



3 CASI REALI1. PASSARE DA B2B A B2C

OBIETTIVI:

2. BRAND EXTENSION



3 CASI REALI
1 RIPOSIZIONAMENTO

AZIONI:

2 BRANDING

3. ART DIRECTION

4. COMUNICAZIONE





L’AZIENDA

B2B         B2C



BRAND IDENTITY

1. ALTE COMPETENZE NELLA LAVORAZIONE DEL METALLO

2. ORGOLGIOSAMENTE MADE IN ITALY AL 100%

3. AZIENDA ORIENTATA AL DESIGN

1. VISION: Creare un nuovo stile di design nel mondo dell’illuminazione decorativa in metallo

2. MISSION: Zava si impegna a produrre e vendere lampade in metallo 
caratterizzate da altissima qualità e da un ottimo design a un prezzo accessibile.

3. VALUES: Lavorazione artigianale, made in Italy, ecosostenibilità



I DESIGNER



I DESIGNER



L’IMMAGINE



L’IDEA



I PRODOTTI



I PRODOTTI



I PRODOTTI



I PRODOTTI



I PRODOTTI



I PRODOTTI



I PRODOTTI



I PRODOTTI



IL FUORISALONE



LO STAND



L’IMPATTO MEDIATICO



L’IMPATTO MEDIATICO



L’IMPATTO MEDIATICO



2019

LA NUOVA IMMAGINE



LA NUOVA IMMAGINE



L’IMPATTO MEDIATICO

https://www.youtube.com/watch?v=q8aYN1frmKI
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