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I/ mondo sta cambiando. Velocemente e radicalmente.
Le strategie che fino a ieri hai adottato con successo, 0ggi potrebbero non essere pin sufficients.
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2 0 1 8 This Is What Happens In An
Internet Minute

F. T LA RIVOLUZIONE . . .. .
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https://wearesocial.com/global-digital-report-2019
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https://wearesocial.com/global-digital-report-2019

LA RIVOLUZIONE .

DIGITALE

TUTTI | DATI PER COMPRENDERE MOBILE, INTERNET E SOCIAL MEDIA A LIVELLO GLOBALE

POPOLAZIONE UTENTI UNICI UTENTI UTENTI ATTIVI SUI UTENTI ATTIVI SUI SOCIAL
TOTALE MOBILE INTERNET SOCIAL MEDIA MEDIA DA MOBILE

® ®

7.676 5.112 4,388 3.484 3.256

MILIARDI MILIARDI MILIARDI MILIARDI MILIARDI
URBANIZZAZIONE: PENETRAZIONE: PENETRAZIONE: PENETRAZIONE: PENETRAZIONE:

36% 67% 37 % 45% 42 %




LA RIVOLUZIONE

DIGITALE

SOCIAL MEDIA: PROFILI UTENTI ATTIVI

UTENTI ATTIVI MENSILI, PROFILI DEGLI UTENTI O VISITATORI UNICI PER OGNI PIATTAFORMA IN MILIONI

FACEBOOK
YOUTUBE
WHATSAPP social 1,500
FB MES SENGER 1,300
WEXIN / WECHAT 1,083
INSTAGRAM [ 1,000
Qa 803
GzONE I 51
pourin / TIKTOK B ] W
sina weiso [N 446
REDDIT [N 330
Wit e 326
pousanN [ 320
ineon- [ 303 h
sapuTiEsA” [N 300
W o B sociaLNEwORK

SNAPCHAT" * 27
VIBER® 260 MESSENGER / VOIP

PINTEREST [ 250

2,20

1,900

LUNE 194
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ﬁ} O UNO SNAPSHOT DEGLI INDICATORI STATISTICI PRIMARI RELATIVI ALL’ITALIA

POPOLAZIONE UTENTI UTENTI ATTIVI SU UTENTI UTENTI ATTIVI SU SOCIAL
TOTALE INTERNET SOCIAL MEDIA MOBILE MEDIA DA MOBILE

W ® ® Q

9,33 43,31 34,00 49,19 30,00

MILIONI MILIONI MILIONI MILIONI MILIONI

URBANIZZAZIONE: PENETRAZIONE: PENETRAZIONE: PENETRAZIONE: PENETRAZIONE:

69% 73% 57% 83% 51%
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Cos’e il
Content Marketing?




L IL CONTENT :
impres: \0 Camera di Commercio
F b, 4 Cuneo
MARKETING

La definizione "ufficiale” del CMI di New York

“Il Content Marketing € una tecnica volta a
creare e distribuire contenuti rilevanti e di valore
per attrarre, acquisire e coinvolgere un pubblico ben definito e circoscritto,
con l'obiettivo di guidare l'utilizzatore a compiere azioni
mirate al profitto dell’azienda”.

Content Marketing Institute
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Il Content Marketing non esiste!

“Parlare di Content Marketing rischia di ghettizzare tale attivita
e di farla percepire come uno dei tanti modelli di marketing
passati di moda con la stessa velocita con cui lo erano diventati...

Il marketing incentrato sui contenuti e di fatto cio che il marketing diviene
in un contesto comunicativo dominato dai social media.

% Guido di Fraia, Social Media Marketing
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La definizione piu efficace del CM

“Se hai piu soldi che cervello, concentrati sul marketing tradizionale.
Se hai piu cervello che soldi, concentrati sul content marketing”

Guy Kavasaki
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3 CARATTERISTICHE DEL CONTENT MARKETING

Risponde a domande reali
| contenuti rispondono a domande, risolvono problemi, soddisfano i bisogni del pubblico.
Per questo ottiene attenzione, interesse, fiducia

Si rivolge a un pubblico specifico
Consente di consegnare il messaggio giusto, alla persona giusta, col linguaggio giusto

Differenzia il messaggio in base al canale
Permette di parlare al tuo pubblico nel modo migliore: adattando il contenuto alla piattaforma

. !
CONTENT

=
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IL CONTENT MARKETING E STRATEGICO PER:

BRAND AWARENESS
Generare o rafforzare la notorieta del brand

LEAD GENERATION
Far in modo che le persone dimostrino concretante il loro interesse per le offerte del brand

LEAD NURTURING
Continuare a “nutrire” il lead di contenuti per fidelizzarlo

CUSTOMER CONVERSION
Stimolare all’acquisto un pubblico che si & gia dimostrato molto interessato a noi

CUSTOMER SERVICE
Continuare ad aggiornare il cliente su nuovi usi. Risolvere problemi. Rispondere a domande

CUSTOMER LOYALTY
Fare proposte d’acquisto personalizzate in base ai gusti. Stimolare l'upselling

CUSTOMER ADVOCACY
p @ Creare clienti entusiasti (fan) e renderli promotori del brand (ambassador)
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QUALCHE DATO SUL
CONTENT MARKETING




: IL CONTENT MKTG ¢ ...
( NEGLI USA C «

UNA RECENTE RICERCA SUL CONTENT MARKETING NEGLI USA RIVELA CHE:

L’86% delle aziende B2B e Il 91% delle aziende B2C
utilizza il content marketing per raggiungere i propri obiettivi di marketing.

Il 70% delle aziende B2B hanno creato piu contenuti rispetto alllanno precedente

Il 56% delle aziende B2B ha aumentato il budget
destinato alla creazione dei contenuti, rispetto ai 12 mesi precedenti

Le aziende spendono oltre il 25% del loro budget di marketing in contenuti editoriali.

L’81% delle aziende B2B utilizza il content marketing
per creare brand awareness. || 68% per fare lead generation
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Sp IN ITALIA

LA SITUAZIONE DEL CM IN ITALIA NON E COSI PROMETTENTE...

Sanno cos’e il Content Marketing

Lo includono nelle proprie strategie di marketing

Hanno difficolta nella creazione di contenuti e a garantire una continuita

Non hanno risorse finanziarie

ANNO 2018: ANDAMENTO DEI MEZZI

Digital comprensivo della stima annuale OTT e Altro
8.411 milioni di €

3.6% +2,0% TOTALE MEDIA
B o,6% v
-7.0% I Stampa

| 8,0% Digital

| 5,5% Radio

<% I Direct Mai

5,4% Altri Mezzi
res
a“nans
=
Fonto: Nielsen, AdEx, dati stimati netti - utte le Spologie + stima Nielsen del digitale (OOT + altro + FCP Assolntemet)
CENTRO ESTERD INTESRMAZIONALLZZAZIONE
JONTE dgency ¢ vilments frper! aod buram

ANNO 2018: LE QUOTE DEI MEZZI|

Tre quarti degli investimenti si concentrano su TV e Digital

45,2%

Fonte: Nielsen, AJEx, dati stimati netti - tutte Je Spologie + stima Nielsen del digitale (OOT + altro + FCP Assolnternet)
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Il 71% delle aziende B2B usa con successo il CM su Linkedin

Fj punto IL CONTENT MKTG ¢, ...

Channels B2B Marketers Use to Distribute Content
Rated by Importance to Overall Content Marketing Success

91%

1%
58% Note: Percentages comprise
marketers who rated each
56% channel a4 or 50n a 5-point
scale where 5 = Extremely
55% Important and 1= Not At
All Important. Importance
40% ratings for Pinterest, Medium,
38% Snapchat, iTunes, and
Tumbler are not reported due
30% to low incidence of use.

16%

CENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZZAZIONE
PIENONTE Ageacy tor iwrstments, frpert aod buram
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Linkedin é il Social Network preferito per le attivita di Content Marketing

PIENONTE agency

B2B Content Marketing
Social Media Platform Usage
LinkedIn
S 3 7%
Facebook
YouTube 74
Googei' Qvera;)ge
H umbper
SlideShare Used
Instagram 6

5

I CENTRO ESTERD INTERNAZIONALLIZAZIONE
vilments, Lrpert aod berum

Which social media platforms
does your organization
use to distribute content?

9 40/0 USE LinkedIn

LinkedIn, Twitter, Facebook, and YouTube remain
the top 4 social media platforms. Compared with
last year, there haven’t been major increases or
decreasesin their use.

Last year, the use of Google+ had risen 9
percentage points from the previous year. This
year, it decreased slightly (from 64% to 62%).

SlideShare and Pinterest use decreased (by 4 and
8 percentage points, respectively). Instagram use
increased from 24% to 29%.
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‘Content is where |
expect much of the
real money will be

made on the Intermet”

Bill Gates, 1996
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Il DISPLAY MARKETING (outbound) si basa sul messaggio che interrompe
la fruizione del contenuto.
L’obiettivo e convincere I'utente attraverso la voce del brand.

j Il CONTENUTI , -
F » Camera di Commercio
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Il CONTENT MARKETING (inbound) si basa sulla creazione di contenuti di valore,
che rappresentano il messaggio stesso.

@ L’obiettivo e attirare un pubblico profilato verso il brand.
CENTRO ESTEROD INTESMAZIONALLZZAZIONE fonte: Content Marketing Institute
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- 11 58% dei consumatori si fida dei contenuti editoriali. fonte: Nielsen
- 11 68% dei consumatori legge i contenuti dei brand ai quali € interessato. fonte: CMA

- 11 90% dei consumatori ritiene utile i contenuti dei brand. fonte: B2B Marketing Insider

CONTENT MKTG DISPLAY MKTG CONTENT MKTG DISPLAY MKTG

32% 23% | 52% 34%

CAD WAw

Percentage of lift in brand favorability Percentage of lift in purchase intent

CENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZZAZIONE
PIENONTE Ageacy tor iwrstments, frpert aod buram
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CONTENT MARKETING

1. La comunicazione e cambiata. | social network sono diventati
sempre piu importanti per il pubblico e per le aziende

2. |l content marketing non € altro che il marketing
ai.tempi del web e dei social media

3. Il content marketing non «spara nel mucchio», ma attira solo
un pubblico profilato e interessato ai nostri contenuti

4. | dati'mostrano.che il content marketing € oggi

una delle piu utilizzate ed efficaci strategie
di marketing e di comunicazione a disposizione del brand internazionali.
(in ltalia siamo in ritardo ma sempre piu aziende lo stanno adottando)

5. Linkedin é la piattaforma preferita dai brand
p " per le strategie di content marketing

RO ESTERD INTESRMAZIONALLZZAZIONE
| gy ! vilments frpert &
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ALCUNE TAPPE DI LINKEDIN

1. Viene fondato nel 2003 come vetrina professionale
e luogo di scambio per HR

2. Nel 2012 acquisisce SlideShare
3. Nel 2016 viene acquisito da Microsoft

4. Dal 2017 diventa sempre piu “social” (pur restando business)

9. Nel 2018 raggiunge 500 milioni di utenti registrati
con 100 milioni di utenti attivi al giorno.

6. L'ltalia € uno dei paesi Top Ranking per utilizzo



Cos’e Linkedin

LINKEDIN AUDIENCE PROFILE

SHARE OF LINKEDIN'S GLOBAL ADVERTISING AUDIENCE BY AGE AND GENDER

20%

18%

13%
11%

18 - 24 25 - 34 35~ 54 55+
YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD

Circa il 70% del pubblico di LinkedIn e compreso fra 25 e 54 anni
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Come Linkedin si definisce (https://about.linkedin.com/it-it)

F- ﬂ Cos’e Linkedin R -

Ti diamo il benvenuto in LinkedIn, la rete di professionisti piu grande al mondo,
con oltre 600 milioni di utenti in piu di 200 Paesi e aree geografiche.

Linked [T})

Connect to Opportunity

Per la prima volta nella storia dei Media,
puoi raggiungere i professionisti del mondo in un unico luogo

awn
-
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Come Linkedin si definisce (https://about.linkedin.com/it-it)

F- ﬂ Cos’e Linkedin R -

VISION
Creare opportunita economiche per ciascun membro della forza lavoro globale
attraverso l'elaborazione del primo Economic Graph al mondo.

Linked [T})

Connect to Opportunity

MISSION
La missione di LinkedIn e semplice: collegare i professionisti di tutto il mondo
per aiutarli a essere piu produttivi e a raggiungere i propri obiettivi professionali.

awn
-
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https://about.linkedin.com/it-it

§ Cos’e Linkedin & s
#1

LINKEDIN E RICONOSCIUTO COME IL SOCIAL NETWORK
PIU EFFICACE PER LA LEAD GENERATION

Linked [T}}

Secondo la rivista FORBES, Linkedin & di gran lunga il Social Network piu vantaggioso
per chi cerca lavoro e per i professionisti business di oggi

p §

“hns

wr

ENTRO ESTERD INTERMAZIONALL ZAZIONE
I teeny eats, Erpert &



A (CL,:H,'U y

S Cos’e¢ Linkedin ¢ ...

E UN POTENTE MOTORE DI RICERCA

i":a&"ﬁ t

E il 3° motore di ricerca al mondo dopo Google e Youtube

E ben posizionato su Google per la sua autorevolezza

Linkedin ha un suo motore di ricerca interno, con un algoritmo molto sofisticato.

La ricerca interna € limitata per gli utenti basic,
ma e molto raffinata (con piu funzionalita) per gli utenti Premium.

p Puoi decidere tu se essere visibile o invisibile a Google
ix —— (impostazioni del profilo pubblico)

|
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La differenza tra Linkedin e gli altri Social Network
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Lavoro, informazione, relazioni professionali
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E IL NETWORK DI PROFESSIONISTI PIU GRANDE AL MONDO

The World's Largest
Professional Network

(in millions of members)

SE Professionisti ¢ ...

2013 218

2014 296

2015 350

2016 430

2017 500

2018 590

p & 2019 610
W
CENTRO ESTERD INTERMAZIOMALLZZATIONE

VONIL Agmacy for Mwestmunts, Erpert aod beram
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HA UN TASSO DI CRESCITA COSTANTE E MOLTO ALTO

F- j Professionisti By g e

600
500
467
w 400
5
£
£ 300
S
;
;
= 200
100 78 81 90
55 64
37 42 48
0
Q1Q2Q3Q4Q102030Q40Q01 Q2030401 020Q03 Q040102030401 02030401 Q20304010203
'09'09'09'09'10'10'10'10'11'11'11'11'12'12'12'12'13'13'13'13'14'14'14'14 '15'15'15'15'16 '16 '16
p = Ogni secondo, 2 professionisti si iscrivono a LinkedIn
-
(
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E IL NETWORK DI PROFESSIONISTI DI LIVELLO PIU ALTO

SE Professionisti ¢ ... .

LinkedIn Usage Among Key Demographics

-
28% 27%

64 3

32% 29% & 14%

p Preny
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LINKEDIN E IL NETWORK DI PROFESSIONISTI PIU PROFILATO

90M 63M

senior-level influencers decision-makers
mass affluent opinion leaders

professionals on LinkedIn

10M oM

C-level execs IT decision-makers

3M

MBA graduates
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LINKEDIN E UN NETWORK DI PROFESSIONISTI INTERNAZIONALE

Countries with the Most Linkedin Members

Number of people with LinkedIn worldwide, by country (in millions)’

UmtedStateSE...............150
_— a R b O O O O D G b G G S G

=0 0808 .
ﬂ china il . 8 8 8 44

i ® ® 0 (
Brazil Ko e e~ -~ 34 LinkedIn currently has 562 million
United Kingdom Ei& && “ 25 members across 200 countries
France | &217

Canada +} &“ 15

Mexico I’ &“ 13

] 11 2, 2

~mm @
Indonesia - « 11

Spain A &. 11

s @ @ @ * Most recent data: October 2018, . v
CENTRO ESTERD INTERMAZ @statistaCharts Sources: LinkedIn, We Are Social StatISta o’ |

PIENONTE Agwacy
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LE PRINCIPALI RAGIONI PER ESSERE SU LINKEDIN

Fj s Perché Linkedin PR T

76,9% - Ricercare persone e aziende

68,6% - Entrare in contatto
con associazioni di business

49,7% - Fare networking con persone che
possono influenzare potenziali clienti

44,5% - Aumentare l'efficacia
del networking “face to face”

38,3% - Identificare nuove opportunita di carriera

37,6% - Costruire nuove relazioni con potenziali clienti

37,2% - Fare branding e incrementare le strategie di marketing

2018 State of B2B Digital Marketing (ricerca su circa 200 aziende B2B degli Stati Uniti)

27,9% - Creare opportunita di business

p &

wrr

CENTRO ESTERD INTERMAZIOMALIZ ZAZIONE
VUNIL Agmacy fr deweatments, frper! aod berum


https://www.slideshare.net/NageswaraRaoAnnangi/2018-state-of-b2b-digital-marketing

Fj In \W,J:L PerChe Llnkedln \.0 EamemmCommercio
E IL SOCIAL MEDIA PREFERITO DALLE AZIENDE PER LE ATTIVITA DI BUSINESS

E IL SOCIAL MEDIA CHE PORTA MAGGIOR TRAFFICO ALLE AZIENDE B2B
E LA PIATTAFORMA PIU EFFICACE PER LA LEAD GENERATION

LINKEDIN CONSIDERED MOST EFFECTIVE FOR B2B LEAD GEN

LinkedIn Is Preferred By A Wide Margin For

i 80%
w0 . . . . oo
§ Professional Social Media Activities
71%
5 70%
-
@
E
s 60% 2 y 1C
* Bl INTELLIGENCH
]
2
o
z 50% @ - - . L~ y ~ My P
3 90% of social traffic was driven
§ 2% 42%
= 40% - ~ - mras mad PP . $thh I~
" - e Netwn C w i a ¥
g - by the big three networks, with half
2 31%
3 30% o » o - | | .
2 % of it coming from LinkedIn
H
£
2 20%
& 16% 17%
2
g 12% 1% 11% 11%
- 9% 9%
5 10% 7% 8% 8% 7% 7%
5% 6%
® ‘ ) W ji dad
0% ] 5 L } ) i
Making Improving The Building My  Cultivating Client Expanding My Enhancing Thought
Professional  Effectiveness Of Brand Identity Prospects Professional Current Client Leadership In My
Connections My Referral Knowledge Relationships Field
Network

¥ Linkedin ™ Facebook ™ Twitter ™ Google+

Source: Cogent Research, Linkedin, U.S., Canada

-
v

e

“an

e
S
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Percheé Linkedin ’

2018 State of B2B Digital Marketing (ricerca su circa 200 aziende B2B degli Stati Uniti)

OF YOUR DIGITAL MARKETING MIX?

89% se%

WHICH OF THE FOLLOWING SOCIAL MEDIA CHANNELS ARE A PART

m’f@fpomag

GENERATED REVENUE FOR YOU?

WHICH OF THE FOLLOWING SOCIAL MEDIA CHANNELS HAVE

None Not Sure

of the
Above

None You 3
m f ofthe Not Sure _’ Other

Above

CENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZZATIONE

| VN dgency G ewestments frpert aod buram

P 0O

QUESTION

WHICH OF THE FOLLOWING SOCIAL MEDIA CHANNELS GENERATE
LEADS FOR YOU?

62%

m f ¥y ;‘,‘;’,‘: Not Sure Other @ D

Above

WHICH OF THE FOLLOWING SOCIAL MEDIA CHANNELS ARE A PART
OF YOUR ADVERTISING STRATEGY?

Camera di Commercio

A ( Cuneo y


https://www.slideshare.net/NageswaraRaoAnnangi/2018-state-of-b2b-digital-marketing

»

,‘ . al Camera di Commercio
Fj o Lesson Learned A el

COS’E LINKEDIN

1. Negli ultimi anni Linkedin € diventato a tutti gli effetti
un social network per il business (molto diverso dagli altri).

2. Linkedin € un network che mette in contatto oltre 600 miIn
di utenti in tutto il mondo, tra professionisti e aziende.

3. Linkedin € un’enorme fiera internazionale del business aperta a tutti,
che bisogna imparare a sfruttare per raggiungere i propri obiettivi.
personali (branding, networking) o aziendali(lead generation, selling)

4. Linkedin offre un le potenzialita di.un motore di ricerca con un
algoritmo molto sofisticato, da sfruttare per le ricerche interne.

5. Linkedin € una piattaforma efficace ogni categoria e settore:
per il B2B e il B2C; per le grandi aziende e per le PMI;
per i liberi professionisti e per gli artigiani;
per gli impiegati e per i top manager;
p per le agenzie e gli studi professionali...
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)L
A P
2 - 1l profilo personale

CENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZZAZIONE
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ADATTO A CHIUNQUE VOGLIA CREARE E MANTENERE UN PROFILO
PROFESSIONALE ONLINE. CONSENTE DI:

Fj PROFILO BASIC &

1. Costruire un’identita professionale sul Web.

2. Creare e gestire un'estesa e affidabile rete professionale.

3. Trovare e riallacciare i contatti con colleghi e compagni di studi.
4. Richiedere e fornire segnalazioni.

5. Cercare e visualizzare i profili di altri membri LinkedIn.

6. Ricevere messaggi InMail illimitate

7. Salvare fino a tre ricerche e ricevere avvisi settimanali su queste ricerche.
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4 PIANI A DISPOSIZIONE

] punts PROFILO PREMIUM .
\0 Camera di Commercio

% PREMIUM

Segui I’esempio di milioni di utenti di LinkedIn che usano Premium per partire
in vantaggio.

Inizia subito il tuo mese di prova gratuito.
o

Carriera Business Vendite Assunzioni

Fatti assumere e parti in vantaggio Espandi e coltiva la tua rete Sblocca nuove opportunita di vendita Trova e assumi i migliori talenti

« Distinguiti ed entra in contatto « Trova e contatta le persone « Trova potenziali contattie « Trova i migliori candidati, pit

con i responsabili delle giuste account nel tuo mercato target velocemente

Ao « Promuovi e fai crescere il tuo « Ottieni informazioniin tempo « Contatta direttamente i migliori
« Vedi un confronto con gli altri business reale per farti avanti al talenti

candidati « Acquisisci nuove competenze momento giusto «» Crea relazioni professionali con i
« Acquisisci nuove competenze per migliorare il tuo brand « Costruisci relazioni fidate con potenziali assunti

per dare una spinta alla tua professionale clienti e potenziali clienti

carriera

Seleziona un piano Seleziona un piano Seleziona un piano Seleziona un piano

&

CENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZZAZIONE
PIENONTE Agnacy tor vestments, frpert sod buram



Abbonamento Premium
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Hiringroute -, Inizia subito la tua Prova gratuita di 1

Career mese.

Conferma il tuo ciclo di fatturazione
Seegli Foprione annuale per risparmiare il 16% & avere un'umica ricevuta per |a tua nota spese.

i ia il 16%
Annusle Risparmia il 169

Prova gratuita di 1 mese
successivamente 18,49 EUR al mese (270,69 EUR
all'anno)*

Mensile
Prova gratuita di 1 mese
successivamante 26,83 EUR al mese*

Sales Navigator

Hiringroute -, inizia subito [a tua Prova gratuita di 1

Professional mese.

Conferma il tuo ciclo di fatturazione
Scegli l'opzione annuale per risparmiare il 20% ¢ avere un'unica ricevuta per | tua nota spese.

Mensile Risparmia il 20%

Prova gratuita di | mese

Annuale
Prova gratuita di 1 mese
successivamente 47,99 EUR al mese (102,57 EUR
all'anno)*

successivamente 73,19 EUR al mese*

PROFILO PREMIUM ..

Abbonamento Premium

Camera di Commercio

h A ( Cuneo ;

Hiringroute -, inizia subito |a tua Prova gratuita di 1

Business mese.

o Conferma il tuo ciclo di fatturazione

Scegli l'opzione annuale per risparmiare il 22% e avere un’unica ricevuta per la tua nota spese.

Annuale Risparmia il 22%

Prova gratuita di 1 mese
successivamente 34,99 EUR al mese (512,25 EUR
sll'anne)*

Mensile
Prova gratuita di | mese
successivamente 54,89 EUR al mese*

Hiringroute -, inizia subito [ twa Prova gratuita di 1
mese

Recruiter Lite

o Conferma il tuo ciclo di fatturazione

Scogli l'opzione annuale per risparmiare il 17% ¢ avere un'unica ricovuta per a tua nota spese.

Annuale Risparmia il 17%

Prova gratuita di 1 mese
successivamente 74,95 EUR al mese (1,097 27 EUR
all'anno)*

Mensile
Prova gratuita di 1 mese
successivamente 109,74 EUR al mese”

CENTRO ESTERD INTERMAZIOMALLZZATIONE
ENONTE dguacy tor dewrstments, Frpet aod lurne



PROFILO PREMIUM . .
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Cosa offre di piu la versione Premium?

1. Piu opzioni per trovare e contattare nuovi collegamenti e farsi trovare
2. Numero variabile di LinkedIn InMail al mese (dipende dal’abbonamento)
3. Maggiori informazioni su “chi ha visualizzato il tuo profilo”

4. Ricerca con piu filtri e allargata oltre il tuo network
9. Accesso a corsi di formazione di LinkedIn Learning

Quando vale la pena passare alla versione Premium?
- Se hai gia sfruttato al massimo le potenzialita della versione base.

- Se per te € importante poter inviare un’email diretta a una persona che volete
contattare che non fa parte dei tuoi contatti e di cui non hai l'indirizzo email.

- Se per te & importante poter vedere profili completi, sempre.
p =« - Si, se per te e importante poter vedere chi vi guarda il profilo, sempre.



1" PROFILO PERSONALE . . . .
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digitale

Immagine di sfondo

Aggiungi uno sfondo per rendere pili interessante

il tuo profilo. Mostra la tua personalita e la tua
passione per quello che fai.

45 milioni di profili vengono analizzati gli giorno su Linkedin

Nancy Soni Sommario
Foto
CEO/Fondatrice presso FILD i s 5
B Compare nei risultati
Scegli una foto in cui delle ricerche. Puoi essere
dai un‘impressione v creativo, ma assicurati che
amichevole e disponibile. il tuo ruolo sia chiaro.
Vistbile al tuol collegament|
Email  nancysoni@fild.com Telefono 01234567891 Lin k
IM NancySoni (SKYPE) Indirizzo
Includi link alla tua pagina
: Visibile a tutti su Linkedin aziendale su LinkedIn,
URL personalizzato = : al tuo sito Web, ai social
witter @nancysoni di d alt E
media e ad altre risorse
Crea un URL. “‘léCh‘“ N_a"qsmyf'm che permettano al
personalizzato, in un SitiWeb  Sito Web aziendale candidato di saperne
formato piti semplice, da e e di pit.
aggiungere a bigliet‘ti da M) hups//wwwlinkedin.com/in/nancysoni
visita e firme delle email.

& Concentrati soprattutto su: Foto - Sommario - Riepilogo

CENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZZAZIONE
PIENONTE dgnacy for Mweatments, Frpert sod burum

Pramuted bg Bagane Pansats & Samaany
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[ htps//wwwlinkedin.comvin/nancysor BB informazioni di contatto

Percorso professionale e accademico
Prenditi tutto il tempo

che serve per scriverlo %

al meglio. Usa la prima 2 % Riepilogo
persona. Metti in luce la
tua personalita. Ricorda:

stai assumendo, non
cerchi un lavoro.

Riepilogo

Esperienze

’> Contenuti
multimediali
I Metti in mostra il tuo
" lavoro e le tue idee
caricando o collegando

video, blog, presentazioni
Certificazioni e siti Web.

Rafforza la tua credibilita
condividendo le

tue certificazioni. Se

hai consequito la N . 5
certificazigne LinkedIn - (‘{ Certicazion
Certified Professional,
includila qui

CENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZZAZIONE

PIENONTE Agnacy tor vestments, frpert sod buram
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Competenze

Includi le parole

chiave che i candidati
potrebbero usare nelle
loro ricerche. Mostreremo
le tue 10 competenze
principali, in base

alle conferme che hai
ricevuto.

Segnalazioni

Ottieni segnalazioni da
colleghi che hai assunto
o supervisionato, cosi i
candidati sapranno com’e@
lavorare con te.

&

CENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZZAZIONE

NTE Ageacy tor Mwestments, Frpert and burum

PROFILO PERSONALE ¢, ...

Competenze

Volontariato

< BAEAERAN

Segnalazioni

+

( Cuneo ;

Volontariato

Dipingi un quadro piu
completo aggiungendo
le tue esperienze di
volontariato o le cause in
cui credi.
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Rete Lavoro Messaggistica Notit

wbddll | DESIGN

1. SFONDO STREET

2. FOTO
3. SOMMARIO BMassimo Rosati B8 pesign street
» Design & Communication Manager | Social Media Universita Ca' Foscari
(0 QUALIFICA) Strategist | Giornalista di design | Blogger | Focused in Venezia
design industry i Vedi informazioni di
. . contatto
Milano, Italia
29 Vedi collegamenti (500+)
Aggiungi sezione del profilo ¥ Altro...
‘ IP SONO CONSULENTE ST GICO SENIOR DI DESIGN E COMUNICAZIONE. Aiuto le aziende a

4' RIEP"‘OGO crescere, a innovare, /N 1zionarsi sfruttando le leve del design e della comunicazione. Le
aiuto a individuare i obiettivi; fornisco loro gli strumenti per raggiungerli nel modo piu
rapido, produtti...

S ] - -t TG
5, CONTENUTI e T T R
p - MULTIMEDIALI = & RRER © L —%
CENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZZAZIONE
PIENONTE Agnacy for vestmunts, Frper? aod burum
Visualizza altro ~
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A Massimo Rosati Aggi
‘r“' P Design & Communications Manager P Social Media Strategist P Giornalista di design P Blogger

J7°. PROFILO PERSONALE ;. . . .

{

Esperienza ;i
oEsian Design Street
- 8 anni

P Design & Communications Manager -Social Media Strategist /
2011 - presente - 8 anni

6. ESPER'ENZE Milano - ITALY

P NEL 2011 HO FONDATO IL BRAND DESIGN STREET

PROFESSIONALI Design Street & una societa di consulenza strategica che nasce dalla mia ventennale
esperienza maturata nei settori Design, Comunicazione e Media. Da 8 anni offro
consulenze strategiche come Design & Communications Manager e come Social Media
Strategist per le aziende che vogliono fare innovazione. Sono specializzato nel settore
design, arredamento, lifestyle, luxury.

» DESIGN MANAGER - COMMUNICATIONS MANAGER... Visualizza altro

Fondatore - Direttore
2011 - presente - 8 anni
Milano - ITALY

Nel 2011, forte di una lunga esperienza nel mondo del giornalismo alla direzione di mensili
specializzati, ho fondato lil Blog Design Street, considerato oggi uno dei piu autorevoli
media indipendenti di design.

7. CONTENUTI |

oesion sTReeT i L 2y
MULTIMEDIALI — ol AL =
8. ESPERIENZE

@ PROFESS|ONAL| 9 P Senior Strategic Consultant

CENTRO ESTERD INTESMAZIONALLZZAZIONE CEIPIEMONTE s.c.p.a.

PIENONTE Agnacy for deweatments, frpert and burm 2017 - presente - 2 anni

Torino




] PROFILO PERSONALE . ..

QUALI PAROLE CHIAVE DIGITEREBBE UN POTENZIALE CLIENTE
CHE VUOLE CERCARTI SUL WEB?

1. PERTINENTI: Riferite al tuo business
2. RILEVANTI: Quelle che meglio ti distinguono e ti differenziano dagli altri

3. COMPETITIVE: Non troppo generiche e inflazionate

4. BEN POSIZIONATE: Le 6 aree del profilo che influenzano la SEO sono
A. La qualifica (max 120 caratteri)
B. Il riepilogo (max 2000 caratteri)
C. Le esperienze lavorative (max 2000 caratteri per ogni esperienza)
D. Le segnalazioni (ottimale sarebbe 1 all'anno. Puoi chiederle)
E. Le competenze (max 50)

F. La formazione
G. | Post



: PAGINA AZIENDALE . .. ...

DOVE VANNO INSERITE LE PAROLE CHIAVE? - (¢

Una descrizione focalizzata sul business e sulle expertise della tua azienda
ti aiuta a definire con chiarezza il tuo posizionamento.

wm RIEPIlOGO ,

Rete Lavoro Messaggistica Notific

P SONO CONSULENTE STRATEGICO SENIOR DI DESIGN E COMUNICAZIONE.

lo aziende a crescere, a innovare, a riposizionarsi sfruttando le leve del design e della comunicazione
iuto a individuare | propri obiettivi; fornisco loro gli strumenti per raggiungerti nel modo pil rapido, 1 .. visualizza altr

& N\ T*ﬁiiﬂl' = = | =
D% ] o ZE5enC o — L

Cerchi piu contatti? - Servizi di marketing efficaci per te e per i tuoi clienti! Tel 055.74

& [ EO@ DESIGN s

wJ

oM

w "DESIGN . g
§ # °STREET : rE > 2 ',,'.;~

- i , - — Egperienze professionali
E;_‘ — : 2 i p E :::?nstmol

1]

«

A

Il

P NEL 2011 HO FONDATO IL BRAND DESIGN STREET

Design Street & una societ di consulenza strategica che nasce dalla mia ventennale

esperienza maturata nei settori Design, Comunicazione e Media. Da 8 anni offro consulenze
he come Design & C ns Manager @ come Social Media Strategist per le

i /Design Street

aziende che voghono fare inn ovazione. Sono specializzato nel settore design, arredamento,
lifestyle, uxury.

Massimo Rosati Som mario

P Design & Communication Manager | Social Media

Universita Ca' Fos

Strategist | Giornalista di design | Blogger | Focused on Veneza

design industry

Milano, Italia - 500+ collegameN}i - Informazioni di contaty6

Competenze e COnferc o m petemeunm competenza V4

I { i al quiz di i delle P l
Blog - 6
Alessia Forte e 61 hanno fermato questa
Social media - 42
P L E H I V E Alessia Forte e 41 hanno rmato questa

Frey Direzione artistica - 27

AAsid

- Alessia Forte e 26 hanno rmato questa petenza




IL POSIZIONAMENTO .

Alcuni fattori che influenzano I’algoritmo di Linkedin

™=

. PROFILO COMPLETO in ogni sua parte
. FOTO RECENTE

. URL PERSONALIZZATA
. ESPERIENZE: Almeno 3

-—

. COMPETENZE: Almeno 3
. SEGNALAZIONI: Almeno 3

. COLLEGAMENTI: Almeno 50, ma 500 collegamenti = maggior Social Proof
. STATUS UPDATE: Almeno 1 al giorno. Commenta, condividi, crea engagement

© ®© N o g A W N

PARTECIPA A GRUPPI: Puoi iscriverti a max 100 gruppi, puoi gestirne max 30.
10. AGGIORNA SPESSO IL PROFILO: LinkedIn ti premiera
11. AGGIUNGI CONTENUTI MEDIATICI: Video, Slideshow etc



y . PROFILO PERSONALE ; .. .
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Quanto ti serve per capire una persona in un incontro di business networking?

'
4.I l/
u/ \/

,u J

C"'
» ERO INTESRNAY



) PROFILO PERSONALE ¢, ..

Hai solo 4 secondi di tempo per convincerlo che é sul profilo giusto!

Hai solo 120 caratteri per spiegargli perché

Cosa si aspetta di trovare nel tuo profilo?
Come pensi di convincerlo?
Qual’é la tua proposta di valore?

In cosa ti differenzi dalla concorrenza?

p Perché dovrebbero scegliere te (o aver bisogno di te?)



PROFILO PERSONALE ..

CONOSCI LA TEORIA DELL’ASCENSORE?




) PROFILO PERSONALE .

LA GESTIONE DELLA PRIVACY C =4

IMPOSTA UN PRGFILO APERTO,
ACCESSIBIUE E VISIBILE A TUTTI

» Cosa vuoi che gli altri vedano?
(impostazioni e privacy - privacy)

» Cosa vuoi che Google veda?
(impostazioni e privacy - privacy)

* A chi lo vuoi mostrare?
(impostazioni e privacy - privacy)

» Scegli la lingua del profilo
(impostazioni e privacy - account)

* Non spammare!
Disattiva gli aggiornamenti!
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" PROFILO PERSONALE ; . . .

LA GESTIONE DELLA PRIVACY

e Massimo, sei tu a gestire il tuo account.

{ Massimo Ros:
., »oesigna
& Manager B

thr

Massimo Rosati 4317 collegamenti
» Design & Communications Manager B Social Media Strategist B
Glomalista di design P Blc

Data di iscrizione: 14 ¢
Visualizza profilo

Account Privacy Annunci Comunicazioni

ACCOUNT

Impostazioni e privacy

Come gli altri vedono il tuo profilo e le informazioni sulla tua

rete
Centro assistenza ete

Come gl altri vedone 1a tua

Lingua attivith su Linkedin odifica il tuo profilo pubblico
Come Linkedin utilizza | tuoi dati
. . GESTISCI
Desi: Preferenze per la ricerca di
Massimo Rosati B oesic pree
P Design & Communications Manager P Social Media Univ Post e attivita

Bloccare e nascondere

. 2 " Vene Chi pud vedere i tuoi collegamenti

Strategist P Giornalista di design P Blogger Vegi Pubblicazioni offerte di lavoro Scegli i pud vedere ['elenco dei tuoi colleg

Milano, Italiz 2

wiano, asa G conti Gli utenti che hanno visualizzato questo profilo hanno anche

Azienda: Design Street

A vedi visualizato...
Aggiungi sezione del profilo ¥ Altro... Esci Scegl se questa funzionalieh deve comparire 0 meno quando gl it

Chi pud vedere il tuo cognome

Scegli come far comparire il tuo nome

Rappresentare la tua azienda ¢ i tuoi interessi

Sc artic it WO0 ©
pre o

1. I tuoi collegamenti di 1° grado possono
vedere tutti i tuoi contatti. "

Come gli altri vedono la tua attivita su LinkedIn

Opzioni di visualizzazione del profilo

Scegli se essere visibile o in modalith peivata

Gestisci il tuo stato di connessione

2. Quando fai una ricerca compaiono

Condividi cambi di lavoro, modifiche alla formazione e
anniversari lavorativi dal profilo

le pagine (o i profili) simili.

Far sapere ai collegamenti quando il tuo nome & menzionato
nelle notizie

Menzioni o tag di altri utent

Decidi tu se tenere queste impostazioni S s e

TRO ESTERD INTERMAZIONALLZ ZAZIONE

| FONTL Ageacy tor Mwwatments Frpert aod burum



CCUHCO "

Puoi impostare la lingua della tua pagina Linkedin scegliendo fra 24 lingue.
Tutti gli utenti lo vedranno nella lingua che hai impostato.

La lingua

(|~ PROFILO PERSONALE; .

ﬁu. &g é [—E Q EEE Prqva Premium

in B
ln Cerca gratis per 1 mese

Rete Lavoro Messaggistica Notifiche (N Prodotti «

SALONE DEL MOBILE 2019 - MOBILE FIRST! Annuncio «-- e Ngeions fiogal
‘ [ l al < | p blico e ®
flan o ]
. - ¥ ProvaPremium gratis per 1 mese
1 DES'GN “ ﬂ ﬂ & ! . ‘m B ‘ACCOU B unaltra ®
uuuuu -4 ] 1'5‘ i_:"_ ¥ Impostgzioni e privacy
b ’ ' Cent ist
m Lingui
1Y B “-
Post e attivita ob posts

Pubblicazioni offerte di lavoro

Azienda: Design Street m

z
/ Esci

Massimo Rosati BS Design street RN made:easy

» Design & Communications Manager P> Social Media Universita Ca' Foscari
Strategist P> Giornalista di design P Blogger Venezia

Milano, Italia

p &

=

ENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZ ZAZIONE
\ dgency ¢ - wnts Frpert aod | .

Start job post

EI Vedi informazioni di
contatto

n. -a . .e -t - - -




CCUHCO "

Puoi creare dei profili secondari in 65 lingue (cinese, arabo, russo etc)
Gli utenti lo vedranno nella loro lingua.

(|~ PROFILO PERSONALE; .

La lingua

frul &g é [—E Q Fﬂ nan Prova Premium
sy gratis per 1 mese

@
in Q Cerca . ~ _
Rete Lavoro Messaggistica Notifiche Prodotti «

SALONE DEL MOBILE 2019 - MOBILE FIRST! Annuncio -

1DESIGN “ﬂ ﬂ b !‘/ ’ tiio profilo ir@@
B 41 % 7

e ®
/ Ve

Massimo Rosati BH Design street i mede:easy
» Design & Communications Manager P Social Media Universita Ca' Foscari

Modifica il profilo pubblico e ®

Try LinkedIn Job posts

Strategist P> Giornalista di design P Blogger Venezia P,
Milano, Italia EI Vedi informazioni di
contatto

n. -a . .e -t - - -

p &

=

ENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZ ZAZIONE
\ dgency ¢ - wnts Frpert aod | .



b PROFILO PERSONALE ., .. ...
F La lingua e i O Y,

Puoi creare dei profili secondari in 65 lingue (cinese, arabo, russo etc)
Gli utenti lo vedranno nella loro Ilngua

—

_._ Chrome Archivio Modifica Visualizza Cronologia Preferiti Persone TAB Finestra Guida (M & = oy 30%0 ) Dom24nov 10:09 Q ° =
q 4 8Trendy/ X | s Facebook X | s GoogeB: X | @ Openlear X | G Motor % | [ o3Pacquet x | ] Gishowre X [ Massin x (G Avbashow X | <+ |
% & C & linkedin.com/in/rosatim/edit/se dary-languag =it |7 QA W <@ @ ¢
1 E ) = ) 3 1 1 \4 G

Crea il tuo profilo in un‘altra kngua




) PROFILO PERSONALE ., .. ...
F La lingua e i O Y,

Puoi creare dei profili secondari in 65 lingue (cinese, arabo, russo etc)
Gli utenti lo vedranno nella loro lingua.

@ Chrome Archivio Modifica . ne TAB Finestra Guida (D & = o 30%0)> Dom24nov 10:09 Q

—. s N

4 8Tre s Facebook X | @ Bahasa Indonesis jor x | [ 03 rarquet x Gishowre X [ Massimor x (5 Abbashow X | +
Ceco

& lnkedin.com

Cinese (tradinonale)
Coreano
Danese
Francese
Glapponese
Inglese
Italiano
Malese
Norvegese
Clandese
Polacco




Nel profilo personale (o nella Home) trovi la sezione
“la mia dashboard” dalla quale puoi accedere a:

1. Chi ha visitato il tuo profilo

2. Profilo dei visitatori

LinkedIn
Massimo, il tuo profilo su LinkedIn sta avendo successo!

A: Massimo Rosati

Linked

L'efficagia del tuo profilo

tuo profilo sa farsi notare.

Spesso basta una visita della
persona giusta per cambiare
una carriera.

Chi visualizza il tuo profilo?

o

CENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZZAZIONE

dgency | ratments, Expert and

PROFILO PERSONALE ..

| RISULTATI DELLE RICERCHE

Camera di Commercio

(Cuneo "

Dove lavorano i tuoi visitatori

lﬁ! Universita degli Studi di Trieste
Istruzione superiore
1.001-5.000 dipendenti

IWC Schaffhausen
Beni di lusso e gioielli

1.001-5.000 dipendenti

The HEINEKEN Company
Alimenti e bevande

Cushman & Wakefield
Immobili commerciali

Human Value
Risorse umane
51-200 dipendenti

Di cosa si occupano i tuoi visitatori

Venditore 5%
[

Addetto alla selezione del personale 5
=

Specialista social media | 4
=

Project Manager
=

Responsabile prestiti commerciali | 2%
(=]

Parole chiave ricercate

Social media manager

® Vuoi migliorare le tue comparse nelle
ricerche?




) IL POSIZIONAMENTO ¢ ...

E possibile anche calcolare il proprio indice SSI su LinkedIn

https://www.linkedin.com/sales/ssi

Linked il‘\ o Social Selling Index settimanale

Dashboard Social Selling o

Massimo Rosati
By M Primo Primo (o]
> n & Y 1 ana
-~ sign & Communi , 3 16
LY : ezt gl ko oollisaon Classifica SSI del settore Classifica SS| della rete o] o o o o o)

Social Selling Index - Oggi

Persone nel tuo settore Persone nella tua rete

SSI medio di 45.
SSI medio di 21.

63 V 21 4 B

Il calcolo si basa su 4 parametri:
1. Profilo
2. Collegamenti
3. Engagement
4. Networking



https://www.linkedin.com/sales/ssi

impres: \0 Camera di Commercio
SYs h A Cuneo
digitale

CENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZZAZIONE

dgency G \ewestwenty frper! aod buram



Fj ; Lesson Learned & e

LA PRESENZA SU LINKEDIN

1. Puoi scegliere tra un profilo basic (gratuito)
o un profilo business (a pagamento) che offre piu possibilita

2. La regola n. 1 per creare un buon posizionamento su LinkedlIn
e creare un ottimo profilo personale (vale anche per i brand!)

3. Compila il tuo profilo in ogni sua parte seguendo i suggerimenti
che ti da‘LinkedIn. Valuta la sua efficacia con il SSI.

4. Nel tuo profilo.-non dire chi sei e cosa fai ma i tuoi punti di forza
(quale beneficio porti e perché dovrebbero scegliere proprio te?)

5. Usa le parole chiave strategiche legate al tuo profilo
(o al tuo 'business) e inseriscile nei posti giusti

6. Imposta‘la lingua (in base al tuo pubblico)
le regole di privacy,; le notifiche

3 £3§§

ESTERD INTESNAZIONALLZZATIONE
y ! ralments, Frpert o
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j | COLLEGAMENTI "

Prenditi cura della tua rete di collegamenti (3 gradi di separazione)

1. NON CHIEDERE NUOVI COLLEGAMENTI se il tuo profilo non & perfetto
2. HAI GIA 500 COLLEGAMENTI? seinon li hai, raggiungili prima possibile
3. AGGIUNGI NUOVI CONTATTI PROFILATI e fallo tutti i giorni

4. VERIFICA se tutti i tuoi contatti sonarinitarget

5. CANCELLA i contatti inutili (...tranquilll; non riceveranno alcuna_ notifica!)
6. TIENI SEMPRE “PULITA?” la tua rete di contatti. E la risorsa piu importante
7. FAl UN BACKUP esporta i tuoi contatti'in un file .csv o in altri formati

8. ORGANIZZA i tuoi contatti profilati e i piu interessanti



) jpunte 1 COLLEGAMENTI ,
Impres \0 Camera di Commercio
: , b 4 (Cuneo '

ORGANIZZA | TUOI COLLEGAMENTI

= ¢ : Prova Premium
Q Cerca - : a ratis per 1 mese
Lavoro Messaggistica Notifiche Prodottl - 9 P

o
w;;“

Modifica il profilo pubblico e ®
I"'URL

Aggiungi il tuo profilo in un‘altra @
lingua

Ad e

Try LinkedIn Job posts

| E Azende
®
H# Hashtag
Massimo Rosati = Hiring made easy
» Design & Communications Manager P Social Media Universita Ca’ Foscari
Strategist P> Giornalista di design P Blogger Venezia Start job post
Mi : Vedi informazioni di
ilano, Italia {z]
contatto

p o

Wiy

CENTRO ESTERD INTESRMAZIONALLZZAZIONE
NTE dgency ¢ rilments frpert and | "



] pune | COLLEGAMENTI .
\0 Camera di Commercio
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COME ELIMINARE UN COLLEGAMENTO

in € & 5 . 3.2
Rete Lavoro Messaggistica Notifiche

4.475 collegamenti o Gestisci
Ordina per: Aggiunti di recente ¥ Q Cerca per nome Esegui la ricerca usando i filtri

. / Aggiu

Jolin Yang Messaggio Importeremo e

LoctekMotion contatti per aiy

Collegati 21 minuti fa @ Rimuovi collegamento Sarai tu a sc

invita

Branca Lisboa - Contemporary Furniture

Sales Representative na Branca Lisboa Messaggio
Collegati 21 minuti fa

Il tuo indirizZ

Pedro Lima

Commercial Director na Branca Lisboa Messaggio
' Collegati 21 minuti fa

I

m Guida Linkedin »

Nota: Per impostazione predefinita, questa funzione & impostata su on on your connections.
Ci sono due diversi indicatori di

stato che potresti vedere nell'angolo in basso a destra della foto del profilo della tua connessione nei
messaggi LinkedIn:

e La presenza di un solido cerchio verde accanto al nome di qualcuno nella messaggistica LinkedIn
significa che sono attualmente su LinkedIn e ricevera immediatamente una notifica quando invii loro un

& messaggio.
- ? « Un cerchio verde scavato indica che qualcuno non sta utilizzando attivamente LinkedIn ma ha attivato
CENTRO ESTERD INTERMAZIONALIZZAZIONE le notifiche push sui dispositivi mobili. Riceveranno una notifica immediata quando invii loro un
PIEMON -

O ey B ST = messaggio.




yome | COLLEGAMENTI . ...
‘ =a C“‘”'“ J
COME FARE RICERCHE FRA | TUOI COLLEGAMENTI

in EXEE L &N B o 3

Home Rete Lavoro  Messaggistica Notifiche Tu «

4.475 collegamenti

m
Ordina per: Aggiunti di recente ¥ Q Cerca per nome @Ia ricerca usando i filtri

Jolin Yang

LoctekMotion
Collegati 21 minuti fa

Aggiu
Importeremo e
contatti per ai

Tutti i filtri per Pef§one Rimuovi @ Annulla

Branca Lisboa - Contemporary Furniture

Sales Representative na Branca Lisboa
Collegati 21 minuti fa

Pedro Lima

Commercial Director na Branca Lisboa
. Collegati 21 minuti fa

Davide Vercelli

Independent Design Professional
(o) Collegati 21 minuti fa




] punts | COLLEGAMENTI ¢
\0 Camera di Commercio
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in Q design blogger m 8& e

Home Rete Lavoro Messaggistica Noti

Persone » Collegamenti (3) Localita ’ ‘ Aziende attuali v ’ Tutti i filtri Rimuovi @

| tuoi pezzi in 3 giorni - CNC e stampa 3D - Preventivo istantaneo online Ani

1.791.820 risultati

Mikaela Mokka - 2° ——
Design blogger at Disegnatdrio [ Collegati ‘

Milano, Italia

Attuale: Design blogger presso Disegnatério

A8 Andrea Sanguineti, Nicoletta Murialdo e 29 altri collegamenti in comune

Roberta Borrelli - 2°

\ | Interior designer | architect | design blogger
Milano, Italia

Collegati

Riepilogo: ...professione, blogger per passione, ho scelto di indirizzare...

82 laura traldi, Katia Jorfida e 43 altri collegamenti in comune

Giulia Bifronte . 2° .
Interior Designer e Design Blogger Collegati

Milano, Italia

Attuale: Chief Editor & Social Media Manager presso Designtellers.it

88 patrick Abbattista, Cristian Cammarata e 80 altri collegamenti in comune

CENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZZAZIONE

PIENONTE ageacy ¢ eilments (rper! aod



] | COLLEGAMENTI . . .
F =y
1

COME S| CHIEDE UN COLLEGAMENTO (I e Il livello)

. Identifica il profilo che ti interessa

Puoi personalizzare questo invito

Puoi personalizzare questo invito

Gli utenti LinkedIn sono piu propensi ad accettare un invito che
contiene una nota personale.

Aggiungi una nota

2. Personalizza il messaggio con una breve nota essoguo (acota) _

Buongiorno Roberta.

Mi farebbe piacere entrare in contatto con te. Chi sa che non possiamo lare
qualcosa insieme in un prossimo futuro...

A presto, Massimo

3. Non chiedere il contatto senza personalizzazione

4. Manda un breve messaggio di ringraziamento a chi ha accettato

L
wr
ENTRO ESTERD INTESMAZIOMALLZ ZAZIONE
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: LE RICERCHE » ~
Q \0 Camera di Commercio
F | e

COME S| CHIEDE UN COLLEGAMENTO (lll livello)
i

A

Home

2 = S l

Rete Lavoro Messaggistica Not

Watch Me - Generate more of the right leads Annuncio ---

Invia un messaggio a Michelacon X
Premium

@ 2 Messaggio Y

Per poter inviare messaggi agli utenti che non
fanno parte della tua rete, devi usare i messaggi

g g InMail Premium. Sono 2,6 volte piu efficaci delle
M|Che|a Panza 3 . QC Terme spas and resorts email o delle chiamate a freddo.
Receptionist, Marketing e Comunicazione | QC Terme Spa and - . Bonetii e o et iaeni isaro
Resorts % Premium

Bergamo, Italia - 46 collegamenti - Informazioni di contatto

Prova Premium gratis

Puoi mandare un messaggio diretto con IN MAIL (solo per i profili premium)

Oppure puoi chiedere a un collegamento comune di presentartelo

Sews

ENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZ ZAZIONE
I tgency v frper’



Fj |l COLLEGAMENTI .

FAI SELEZIONE ALL’INGRESSO
(non accettare tutte le richieste di contatto)

1. Una rete non omogenea e fuori target
risulta meno efficace.

2. Una rete poco omogenea da una pessima
impressione a chi ti osserva e puo
compromettere la reputazione personale o del brand

3. Rischiamo brutte figure in caso ci chiedano le nostre
referenze di un contatto che non conosciamo



Fj |l COLLEGAMENTI .

STUDIA | COLLEGAMENTI DEI TUOI COLLEGAMENTI C o

1. Vai sul profilo di un tuo collegamento diretto (1° livello) che pud essere interessante
2. Clicca su “visualizza tutti i collegamenti” (se non ha oscurato questa opzione!)

3. Filtra quelli piu interessanti filtrandoli per parole chiave (es “responsabile acquisti”)

4. Chiedi il collegamento a queste persone
5. Studia anche i collegamenti delle aziende target con cui vorresti fare business

6. Trova il dipendente che vorresti incontrare (es: Buyer, RS, HR etc)

Invita Silvia a collegarsi X
7. Se € un collegamento di 3° livello, chiedi a un
collegamento comune di presentartelo
L-,:‘:m:...\;.o ¢ci conosciamo dal

8. Puoi mandare un messaggio diretto con IN MAIL
(solo per il profilo premium)

PREMIUM

Non conosci Silvia? Presentati inviando un messaggio InMail con Premium
messaggi InMail ricevono pil risposte delle richieste di collegamento
Prova gratis per 1 mese

e

Sens

A . . . : y Annu”a m
ENTH F (TERNA \ A \




| COLLEGAMENTI . ...
COME INVITARE SU C «

LIN | TUOI COLLEGAMENTI

n S

‘ A/ S Modifica il profilo pubblico e o
£ ﬁ' w% i & o 4.317 collegam
4 J
DESIGN i :
STREET

Agglungi contatti personail

Aggiungi il tuo profilo inun‘altra @

lingua
DESIGNSPEAKING di Speaking Sris Messaggio

POLI. Milan
V4 ?L design Mtano . Messaggio &

Massimo Rosati B oesion street Adriano Design
» Design & Communications Manager P Social Media Universith Ca’ Foscari with * “ il D essaggio
Strategist P Giornalista di design P Blogger Venezia ~,0
¥ . (i) Vediinformazioni di Follow

o T gua—. Carmando design Arredamenti - |

A2 Vedi collegamenti (500+) “ < e e Messaggio N,

[ la
Massimo, prova atuitamente
—5= Stefano Bigj igner 5
W‘l ‘ et X - Messaggio

“ Ste=

QO Amministrazione Design Mesagelo
Find Influencers - With our free tool, find the right Influencers for your brand. / —

< STUDIO CHOPINET Sandra A. Arizabalo Messaggio

Scopri le persone che gia conosci su “ T
LinkedIn : @ Do arsaeo Mot

Messaggio

o)

La sincronizzazione dei contatti & il modo piu veloce per ampliare la tua rete / I n V i ta Vi a m a i I

10. Per saperne di pii

_— Carica file (.csv, .txt, o .vcf)

Oppure wtitzza uno dei segueni: | IS | woor | [ | Aok | | BT | T /

[ Y Y JRr————

NB: Non invitare in automatico
tutti i tuoi contatti dai social network

CENTRO ESTERD INTERMAZIONA

PIENONTE dgnacy for dewrstments, Frpert and
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F’;l LE RICERCHE B i

GLI OPERATORI BOLEANI

1. RICHIESTA
Voglio cercare tutti i responsabili comunicazione di Milano

2. RICERCA
(comunicazione OR communication) AND (manager OR director OR responsabile)
NOT (Cassina OR Artemide OR Kartell)

3. RISULTATO 1
La ricerca coi filtri mi porta una prima selezione di oltre 91.000 risultati

m 8& =5 [_'E 2 EEE Prova Premium gratis
per 1 mese

.
ln Q (comunicazione OR communication) A
Home Rete Lavoro Messaggistica Notifiche Prodotti ¥

Collegamenti v Localita = Aziende attuali v ‘ @

| tuoi pezzi in 3 giorni - CNC e stampa 3D - Preventivo istantaneo online Annuncio «-+

14.208.532 risultati Annuncio +e-
] arco Cioria - 2° : Linkedin Sales Navigator

1 Responsabil : -
Milan lia . 5 HH va Prem 3
wierio; e in Q (comunicazione OR communication) 2 ) & =) [—Q El q 7 %5 aoeic;;ue,?egral

vl -
Rete Lavoro Messaggistica Notifiche Tuw Prodotti ¥

Persone Offertedilavoro Contenuto Altro v Filtri per Persone

Attuale: Respg

&8 Amelia Vall Persone v (EVIELTNIEIERAN) Collegamenti v Aziende attuali v Tutti i filtri Rimuovi @

| tuoi pezzi in 3 giorni - CNC e stampa 3D - Preventivo istantaneo online Annuncio «--

B Fiorella Vil
\ Communicaty @ Ricerche salvate

Milano, Italia Carlo Mengucci - 2° p - o
l§'  Worldwide Communication & PR Director AEFFE Group Collegati Salva questa ricerca per ricevere una
X Milar a ' ~ n

do sono disponibili nuovi

Precedente: G

£83% 88 Cristina R Attuale: Marketing and Communication Director presso Etro bin
&8 Paolo Priolo, Tommaso Basilio e 37 altri collegamenti in comune Crea avviso ricerca
|
ENTRO ESTERD INTERNA "'“'""' r




LE RICERCHE

LA RICERCA CON I FILTRI

4. RISULTATO 2
in tutti i filtri seleziono anche settore Design

5. RISULTATI DEFINITIVI
7987 risultati

»
\0

1
in Q (comunicazione OR communication) Gu & C] [—Q

Rete Lavoro  Messaggistica Notifiche

Persone v m W Collegamenti v Aziende attuali v Tutti i filtri Rimuovi @

Get this tell-all eBook - The LinkedIn Marketing Insiders are ready to confess! Annuncio -+

Bssia Interlandi . 2¢ —_—
0 Communication Manager Collegati ‘ Salva questa ricerca per r
talia .

Ricerche salvate

una

notifica quando sono disponibili nuovi
risultati
Attuale: Communication Manager presso OAK - Industria Arredamenti N
&2 Luca Rossotti, Cristina Rota e 49 altri collegamenti in comune ‘i Crea avviso ricerca "

Crea avviso ricerca X

‘ Collegati ‘

(comunicazione OR communication) AND (manager OR director OR Responsabile)

Ricev $0 Ricevi
Ogni settima ¥ Email

Essential reading for marketers. Issue

| Collegati | 5 out now

Annulla m L Read now ‘

6. SALVO LA RICERCA
Creando un avviso di ricerca con alert via mail

Camera di Commercio

o
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LE RICERCHE ,
F j \0 Camera di Commercio

RICERCA “MOLLIFICIO” PER AZIENDE

MOLLIFICIO 1A 2 = F LS

Rete Lavoro Messaggistica Notifiche

in

Persone

N Mollificio Valli Srl Azienda - Ingegneria meccll

Mollificio Cappeller SpA Azienda

Contenuto _Altro = Filtri per Persone|

:
in 8 & & e b
Lavoro Messaggistica Not

Scuole o universita

Offerte di lavoro

Mollificio Valli Sri -
Ingegneria meccanica o industriale [ SeglL‘

51-200 dipendenti

Gruppi

Mollificio Cappeller SpA

v Mollificio Italiano srl -
Ingegneria meccanica o industriale ’ Segui l

11-50 dipendenti

N.M.C. Nuovo Mollificio Campano

® Ingegneria meccanica o industriale ’ Segui ]
11-50 dipendenti —

MOLLIFICIO S.AMBROGIO S.P.A.

Informatica e servizi l Segui ‘
1-10 dipendenti

Mollificio Anastasia S.r.l. -

==

-M.—' Ingegneria meccanica o industriale ’ Segui ‘
11-50 dipendenti
owmce MOLLIFICIO PADANO sl =
2= = M2 Ingegneria meccanica o industriale l Segui ]
f::: 11-50 dipendenti - .




in Q MOLLIFICIO £

Home Rete Lavoro  Messaggistica Not

Persone ¥ _ Collegamenti ¥ ‘ | Localita ¥ ‘ l Aziende attuali 'q Tuttiifiltri)

Content Marketing Webinar - Register today for this webcast to learn our secrets of succe:

892 risultati Tutti i filtri per Persone
Filippo Aghemio - 2°
Senior Buyer at Mollificio Valli Srl
Novara, Italia Collegamenti
Attuale: Senior Buyer presso Mollificio Valli Srl M) 10
&2 Biliana Rousseva, Eugenio Olmetto e 2 altri collegamenti in comune ) 2¢
A 3.
b, Nuovo Mollificio A. - 3°
Azienda specializzata nella produzione di molle |
Asti, Italia

Attuale: Produttori di molle per uso industriale ed agricolo presso Nuovo Mollificio Astigiano

LE RICERCHE

R PERSONE

»
\0 Camera di Commercio

Collegamenti di

( Cuneo '

Localita

Aggiungi collegamento di

I Aggiungi un Paese o un‘area geos

7 Italia

: Torino, Italia
7 Lecco, Italia
7 Bergamo, Italia

[_] vicenza, talia

’ Aggiungi un‘azienda attuale

Aggiungi un‘azienda precedente |

‘ Aggiungi un settore

(] Moliificio Valli Stl
Molle
v Milano, ltalia

/ I/\ Mollificio Legnanese - 3°

(] Moliificio Cappeller SpA

Attuale: Owner presso Mollificio Legnanese SPA | Accornero Mollificio S.p.A.

: Mollificio Italiano srl
Massimo Belingheri - 3°
Plant Production Manager presso COLOMBI MOLLIFICIO S.P.A.

Lecco, Italia

() Moliificio Bergamasco

Fabio Romagnoli - 3°
Mollificio Romagnoli
Monza e Brianza, Italia
e ——————————————

Jessica Togni - 3°
Impiegato d'ufficio presso MOLLIFICIO B

Bergamo, Italia

Lingua del profilo

(] ttaliano

(] Inglese
M Spagnolo

r > Mollificio Pirani - 3° —
- |_) Portoghese
\e; .

Impiegato presso MOLLIFICIO PIRANI S.R

1o

ESTERD INTERMAZIONA

: Accornero Mollificio S.p.A.
[ Molificio Valli St

(] Mollificio Italiano srl

: Mollificio Cappeller SpA

(] Molificio Bergamasco

Scuole o universita

Aggiungi una scuola o universita

: Politecnico di Milano
(] invalid15105771

i Universita degli Studi di Torino

Ingegneria meccanica o indu-
striale

("] Macchinari industriali
| Settore automobilistico
Automazione industriale

(] informatica e servizi

Interessi del contatto

__| Consulenze pro bono e
volontariato

Adesione al consiglio di un'or-
ganizzazione senza scopo di
lucro

Ancona, Italia

PIENONTE Agnacy o walments, fig

’ . . Attiinlac Ammninictratara mranen MALLICIAIA DIDAMI C DI
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LE RICERCHE CON SALES NAVIGATOR

= Awvia la tua ricerca avanzata di lead 21.866 risultati X
Filtri profilo Applica le tue preferenze di vendita C
Parole chiave Area geografica Relazione professionale
Inserisci una parola chiave x T t
Settore Codice postale Scuola o universita
Nome Cognome Lingua del profilo

Filtri ruolo e durata impiego

Funzione Qualifica attuale | Livello di anzianitd
Anni nella posizione lavorativa attuale Anni presso l'azienda attuale Anni di esperienza

4

Filtri azienda

Azienda Attuale v Dipendenti nell’azienda Azienda precedente

Tipo di azienda

Altri filtri

Tag Gruppi Iscrizione

+

Parole chiave del contenuto pubblicato

Inserisci una parola chiave X
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algitale

LE RICERCHE CON SALES NAVIGATOR

Funzionalita Sales Navigator Professional

| grandi professionisti del social selling hanno 3 volte piu probabilita di superare la quota.

20 messaggi InMail™ Chi ha visitato il tuo profilo?
Avvia conversazioni preziose con i potenziali clienti, Scopri i potenziali clienti che si sono interessati al tuo
anche se non siete collegati profilo negli ultimi 90 giorni
Informazioni sulle vendite — Ricerca di profili illimitata
Ottieni informazioni sui tuoi account e lead, come = Visualizza un numero illimitato di profili dai risultati di
cambiamenti di lavoro, crescita aziendale e altro —— ricerca e profili suggeriti, fino al 3° grado
) Ricerca avanzata con Lead Builder ol Segnalazioni di lead e ricerche salvate
% s Mira ai decision maker e crea elenchi personalizzati di =* Scopri velocemente le persone giuste e salva i profili per
- lead con i filtri di ricerca avanzati - tenerti al corrente

Inizia il mese gratuito

1 mese senza impegno: annulli 'abbonamento quando vuoi
Dopo il mese gratuito pagherai solo 60,49 EUR* al mese se scegli il pagamento annuale.

https://business.linkedin.com/sales-solutions

3
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CREA LA MASSIMA SINERGIA TRA PROFILO PERSONALE
E PAGINA AZIENDALE

COMPANY =3  Jp—
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RICERCA AVANZATA

o PROFILO PERSONALE ;. . .. .

CINYWES"HU INTERMAZIONALLZZAZIONE
it Whrhvuml Frpert a0g Lurie



--C‘ J

https://business.linkedin.com/sales-solutions/c/14/6/17-tips-to-start-the-social-selling-transformation

- - .
Linked in . Sales Solutions
This new eBook from Demand Gen Report features

concrete tips drawn from the experience of some of the
world's foremost experts on Social Selling. In this eBook you
will discover:

Fj IL SOCIAL SELLING

= How social solutions can drive more and bigger deals
= Tips on how to strategically expand your network

= Action steps to better leverage LinkedIn for social
selling

17 Tips to Start the Social
Selling Transformation

Free eBook featuring tips from top sales experts

e—— e —


https://business.linkedin.com/sales-solutions/c/14/6/17-tips-to-start-the-social-selling-transformation

Fj 5 Lesson Learned s danll

LA PRESENZA SU LINKEDIN

1. Costruisci la miglior rete di collegamenti possibile.
La tua rete sara fondamentale per il tuo successo su LinkedIn.

2. Poniti I'obiettivo minimo di almeno 500 collegamenti profilati.

3. Chiedi ogni giorno nuovi collegamenti in target con il tuo business.
Accompagnali sempre con messaggi e ringraziamenti.

4. Analizza la tua rete di collegamenti, fai ricerche avanzate
con gli operatori boleani e con i filtri a disposizione,
studia i tuoi contatti. e organizzata la tua rete in base ai profili.

5. Se vuoi ottenere risultati-pit approfonditi, valuta se scegliere
un profilo a pagamento oppure il Sales Manager di LinkedIn.
Ricordati che il primo mese € gratuito.

6. Crea una sinergia tra il profilo personale e la pagina aziendale

p ‘—:‘.1

wr
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3 - La pagina aziendale

CENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZZAZIONE

PIENONTE sgnacy tor iveatments, Frpeet sod lurum



PAGINA AZIENDALE . ...

SU LINKEDIN SONO PRESENTI 19 MILIONI DI AZIENDE
LINKEDIN E UN IMPORTANTE STRUMENTO STRATEGICO DI:

(3

Advertism g

pe Social Sell m g
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PAGINA AZIENDALE .. N

>

COME S| CREA UNA PAGINA AZIENDALE DI LINKEDIN

. Devi avere un profilo personale LinkedIn con il tuo nome e cognome (veri)

. Devi avere un profilo con efficacia minima Intermedia

. Devi essere un dipendente attuale dell’azienda (la tua posizione deve essere

indicata nella sezione “Esperienze Professionali” del tuo profili

Devi avere un indirizzo mail aziendale confermato sul tuo account LinkedIn
(OK: Info@designstreet.it - NO: designstreet@gmail.com

. Non deve esistere un’altra pagina aziendale con lo stesso nome

. La mail non deve essere collegata ad altre pagine aziendali



j PAGINA AZIENDALE . .
F e Y,

DEFINISCI LA TUA PROPOSTA DI VALORE

Le persone non cercano un job title, ma cercano una competenza, un servizio
o la soluzione ad un problema, proprio come fanno su Google.

1

Definisci (in 120 caratteri)
la tua proposta di valore

2

Individua 3/5 parole chiave
con cui il tuo cliente ti cercherebbe sul web

3

Trova 2 buone ragioni per cui un potenziale cliente
dovrebbe preferire te
(i punti di forza che ti distinguono dai competitor)



Fj PAGINA AZIENDALE ..

OTTIMIZZA LA PAGINA CON PAROLE CHIAVE
5 /,/ - .
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(| PAGINAAZIENDALE ¢ ..

Alla pagina aziendale puoi aggiungere:

Modifica X

Intestazione Gestisci il nome e la descrizione della pagina in altre lingue. Per saperne di

o iu
Informazioni P

pagina © i
+ Aggiungi una Il@

Pulsanti ®
Informazioni Lingua Nome Slogan Descrizione Azioni
Panoramica - Italian
o] Desig Design Design Street & uno dei gia autorevoli e /
Localita @ (prede n... Stree... influenti design blog indipendenti in Italia. Nel...
finita)
Hashtag
N ' Ingles Desig Design Design Street is an independent design blog, /
G_"“pp' in primo e N Stree... founded by Massimo Rosati, Architect and...
piano

E Gestisci lingue D
I ENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZ ZAZIONE
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Mettiti all'opera
Latua azienda 193.170 follower
Inizia con il logo, l'immagine
del banner e la descrizione '”,‘?”m‘ -
s . 5001 - 10.000 dipendenti
Home Trova nuovi
follower
Aggiungi i settori Fai circolare la voce che
di competenza hai una nuova pagina
aziendale.
Quando li elenchi, pensa alle
parole chiave per le ricerche ¢ Aggiungi un pulsante
e la SEO. In questo modo > “Segui” sul tuo sito Web
le persone troveranno piu
facilmente la tua azienda. e Inserisci un link nella
firma della tua email
aziendale
ol ¢ Passaparola su
Parola d'ordine: Facebook e Twitter
comvolgere * Incoraggia i colleghi
_——
Ricorda che hai due —_— ad aggiungere un link sui
audience diverse: clienti e — — —— loro profil
candidati. | tuoi contenuti _ _ _—
———"—" — —

devono risultare interessanti

per entrambi.
-~ Vedimeno ~

Ti serve aiuto per plasmare il
tuo messaggio?

Scarica la nostra Guida

all'employer brand.

Aggiornamenti recenti

La

tua azienda

C

&
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La company description (2000 caratteri)

Panoramica

Brunello Cucinelli, founded in 1978 by the eponymous stylist and B
entrepreneur, is an Italian maison operating in the absolute luxury goods BRUNELLO
sector which specializes in cashmere and in the international informal luxury CUCINELLI

pret-é-porter sector.

Brunello Cucinelli's success is rooted in the history and legacy of great
craftsmanship as well as in modern design: a quality strategy founded on a
combination of innovation and artisan skill. The attention and the care taken
in manufacturing the product are expressed through the use of the highest
quality raw materials, tailoring and craftsmanship of exclusive Made in Italy
production combined with savoir faire and creativity. As exclusive testimonial
of Italian lifestyle worldwide, company business has always been conducted : | parte: Descrizione essenziale: chi sono
in the medieval hamlet of Solomeo, on the outskirts of Perugia.

The brand is dist.ribut.ed inte.rnation.ally in over §ixty countries thrqugh : Il parte: Valori del brand. Messaggio per il

monobrand boutique in leading capitals and cities worldwide and in the most

exclusive resorts, with a significant presence in selected multibrand stores, lettore

including leading luxury department stores. . . . .
: Il parte: Obiettivi raggiunti

Sito Web http://www.brunellocucinelli.it

Settore Beni di lusso e gioielli

Dimensioni dell’'azienda 1.001-5.000 dipendenti

Tipo Societa quotata

Data di fondazione 1978

£RO INTESMAZIONAL 2 ZAZIONE

PIENCNTT ageacy tor dewrstments, Frpet aod Berum
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MASSIMO ROSATI

Come creare la pagina aziendale

La company description (2000 caratteri)

Panoramica o

s— . . SAR
Brunello Cucinelliffounded in 1978 by the eponymous stylist and
entrepreneur, is anoperating in the absolute BRUNELLO
sector which specializes in cashmere and in the international iffformal Tuxury]| CUCINELLI

pret-a-porter sector.

Brunello Cucinellils success is rooted in the history and legacy of great
[craftsmanship ps well as in modern design: a quality strategy founded on a

combination of innovation and The attention and the care taken

i}he product are expressed through the use of the highest

QAT vEwTEteTal] taloring Ind craftemanshio b exclusivelMade AT ] SCELTA DELLE PAROLE CHIAVE
production combined withsavoir faire and creativity. JAs exclusive testimonial

of ltalian lifestyle Wworldwide, company business has always been conducted : Nome del Brand

in the medieval hamlet of Solomeo, on the outskirts of Perugia. .
:’ Posizionamento del Brand

The brand is distributed internationally in over sixty countries through .

monobrand boutique in leading capitals and cities worldwide and in the most : Valori del Brand
exclusive resorts, with a significant presence in selected multibrand stores, N

including leadind Tuxury department stores| : Unicita del Brand
Sito Web http://www.brunellocucinelli.it

Settore Beni di lusso e gioielli

Dimensioni dell'azienda 1.001-5.000 dipendenti

Tipo Societa quotata

Data di fondazione 1978

www.designstreet.it



1" PAGINA AZIENDALE . . . .

COME S| CREA UNA PAGINA AZIENDALE SU LINKEDIN

https://business.linkedin.com/marketing-solutions/linkedin-pages

Identita della pagina

Q Ce| Neme* ﬂu 8& e % g Prova Premium gratis

Rete Lavoro  Messaggistica Notifiche Prodotti ¥ per 1 mese
S

URL pubblico di LinkedIn * ®

linkedin.com/company/

aNJNa pagina LinkedIn

Inizia con http://, https:// o gww.

Questo & un link al tuo sito Web offterno

Servizi di LinkedIn per le aziende

I - Talent Solutions

Dettagli azienda Trova, attrai e assumi
Settore ° Sales Solutions
| Seleziona settore v i Sblocca nuove opportunita di vendita
Dimensioni dell’azienda * Pubblica un'offerta di lavoro
[ i Y 3 con | E

. . Selziona dimensiont dzlenta - . R;‘;ri:;lun;lil rvn'glwon candidati con la tua

Piccole imprese : Pagina Vet Offerta cliavora
Meno di 200 dipendenti Tipo di azienda * condaria associa una Pubblicizza

: Seleziona tipo di azienga hd )agina esistente Acquisisci clienti e fai crescere la tua azienda

Learning Solutions
Promuovi l'acquisizione di competenze nella
tua organizzazione

Dettagli profilo

L
v 20 Crea una pagina aziendale +

Carica per vedere I'anteprima Scegli file |

Slogan ®

Esempio: Uno studio ¢

a conduzione familiare che non ti fara

ontabile

piu no

compilazione delle tasse.

ENTRO ESTERD INTERMAZIONAL L2 ZAZIONE
I Lgency wnts, Erpert & )

Certifico di essere il rappresentante ufficiale di questa azienda e di avere il
diritto di agire per conto della stessa nella creazione di questa pagina.
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Le pagine vetrina sono pagine complementari
che danno all’azienda I'opportunita di mostrare differenti tipologie di prodotti o servizi

Ogni azienda puo creare creare fino a 10 pagine vetrina
E possibile seguire solo la singola pagina vetrina

Ogni pagina vetrina & autonoma:
ha i propri follower, i propri aggiornamenti, le proprie funzionalita,
| propri insights, i propri contenuti sponsorizzati

p G E possibile navigare da una pagina vetrina all’altra

NTRO ESTERD INT i \ 1ML, 1'."1,4'].'?’0!
I Ageacy & frper! aed bwrum
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F. = PAGINA VETRINA . ... .

Q Cerca ﬂu &)2 é [—E] ! ¥ ::E Prova Premium gratis

Rete Lavoro  Messaggistica Notifiche | Prodotti » per1mese

STREer Design Street Visualizzazione amministratore

Pagina Suggerimenti di contenuti [Te)h7:) Analisi = Attivita

Gestisci

Amministratori fli pagina

URL pubblico

Allarga il tuo jpubblico

Sponsorizzdi tuoi aggiornamenti
DES IIG N Crea una pagina Vetrina
STREET
ST DeSlgn Street Centro assistenza

WWW, DESIGNS TRECT (T

Design - MILANO, Milano - 422 follower

; ; 2 Invia feedback
The Independent Design Blog awarded "Best Design Media" 2017

Disattiva pagina aziendale

2

ENTRO ESTERO INTERMAZIONALLZZATIONE



PAGINA VETRINA

in Q Cerca

I Home
Chi siamo
Vita
Lavoro
Persone

Annunci

NTERMATIONALIZZAZ

Nestlé Nespresso S

Segu Visita sito web

A

anne -343

Linkedin =
Tutto Immagini Documenti Ordina per: In alto
Video X
Ngstlg N?Vspres’so SA + Segui-+-

Let’s celebrate our #AAAProgam farmers and agronomists
one more time before we say goodbye for 2019. We hope

their experience of & has inspired even more p ..ved altr

Vedi traduzione

|

Getting medieval in Gruyeres,
enjoying cheese fondue

Sophisticated Marketer - Give yourself a different perspective on B2B marketing. Read online now An

5 persone della tua scuola o universita son...

Visualizza tutti i 9.259 dipendenti su

Hashtag della community

#consciousliving

#recyclewithnespresso

Scopri cosa dicono gli altri
di Nestlé Nespresso SA

Pagine affiliate
N Nespresso
Professional

Nestlé

+ Segui

NEIUE + Segui

N

Massimo, explore jobs at
Nestlé Nespresso SA that
match your skills

See jobs

Pagine simili

Pagine affiliate

Nestlé

m_m Nestlé Purina
® " North...

Beni d

Nestlé Health
Science

Industria far

Cereal
Partners...

cpw)

Nestlé Purina
PetCare...

+ Sequi

+ Segui

+ Segui

+ Segui

+ Segui

+ Segui

)

Camera di Commercio

( Cuneo

>

Nestlé
Nespresso SA

Nestlé
Professional

Nestlé
Nutrition...

Nestlé
Nutrition...

ZiONE

i Nestlé Purina

Petcare...

+ Segui

+ Segui

+ Segui

+ Segui

+ Segui
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SE VI RESTANO DUBBI;

https://www.linkedin.com/help/linkedin

m Guida

Linkedin =

Ciao Massimo, siamo qui per aiutarti.

Cerca aiuto in merito a LinkedIn

Home

Per iniziare

Gestire il tuo account
Crea il tuo profilo

Messaggistica e
messaggi InMail

Espandi la tua rete
Opportunita di carriera

Funzionalita a
pagamento

Condividi i tuoi
contenuti

Trovare i gruppi

Regolamento generale
in materia di protezione
dei dati (GDPR)

Gestire la tua pagina
LinkedIn

App mobili

ﬂ Azioni popolari

Modifica o aggiungi indirizzo email Chiudi il tuo account

Gestisci le email che ricevi da
LinkedIn

Reimposta la password

Effettua I'upgrade o annulla il tuo
abbonamento Unire i collegamenti da due account

LinkedIn
@3 Consigliato per te

Visibilita del profilo pubblico di LinkedIn

Il tuo profilo pubblico mostra una versione semplificata del tuo profilo Linkedin. Puoi
personalizzare le impostazioni del profilo pubblico per limitare le informazioni del profilo
che possono essere visualizzate attivando o disattivando le...

Ricerca di un lavoro privatamente

Se stai effettuando una ricerca di lavoro su LinkedIn, ricorda che, per impostazione
predefinita, la tua attivita & privata. Non verra inviato nessun aggiornamento quando ti
candidi per un‘offerta di lavoro. Se invece vuoi che |a tua rete sappia

Unire o chiudere account duplicati su LinkedIn

Potresti scoprire di avere pilu di un account LinkedIn. Se visualizzi un messaggio in cui vieni
informato che l'indirizzo email che stai cercando di utilizzare & associato a un altro account,
significa che probabilmente hai un altro account LinkedIn

Gestione delle tipologie e della frequenza delle email ricevute da
LinkedIn

Puol scegliere di smettere di ricevere un’email specifica da Linkedin cliccando sul link
Annulla I'iscrizione nel pié di pagina di quell’email. Puoi anche gestire il tipo e la frequenza
delle email in arrivo dalla pagina Impostazioni della frequenza..

Camera di Commercio

( Cuneo ;
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Fj Lesson Learned « =y

LA PAGINA AZIENDALE

1. Costruisci la tua pagina aziendale.
Considerala strategica come il tuo sito e i tuoi social media.

2. Definisci-la tua proposta di valore e rendila chiara
nei pochi caratteri artua disposizione.

3. Imposta la tua pagina nella lingua che parlano i tuoi clienti.
Puoi scegliere fra 24 lingue oppure puoi fare in.modo che ognuno ti veda
nella lingua‘che ha impostato per il suo profilo (65 lingue).

4. Valuta se al tuo business serve una pagina vetrina.

5. Per ogni dubbio fai riferimento alla guida ufficiale di LinkedIn:
https://www.linkedin.com/help/linkedin



https://www.linkedin.com/help/linkedin
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IL PUBBLICO

Identificate i vostri clienti ideali
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Che eta hanno? Dove vivono? Che lavoro fanno?

Cosa e rilevante per loro? Di cosa parlano?
Quali tipologia di contenuto preferiscono?



IL PUBBLICO

»

Lo

Coinvolgi il team di vendita e quello di assistenza.
Chi meglio di loro conosce il profilo dei tuoi clienti?

Analizza il profilo di chi interagisce con i tuoi competitor su Linkedin.

Monitora le conversazioni.
Quali sono i principali temi (del tuo settore) di cui la gente
parla nel su Linkedin. Cosa commenta/condivide di piu?

Monitora i post piu seguiti.
Quali sono gli articoli sono piu popolari? Di cosa parlano? Come sono scritti?

Studia i contenuti che i tuoi competitor creano nei blog e sulle pagine Linkedin.
Questo ti potra dare ispirazione
oppure spingerti ad adottare una strategia differente.
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What Is a Buyer Persona?

Learn what a buyer persona is and how to
conduct research, surveys, and interviews

to build your own.

Learn More

Py
-

CENTRO

ESTERD INTERMAZIONALLZZAZIONE
dgency o wrifmen

1, Expert aod Burum

Copyright © 2019 HubSpot, Inc.

. . . Cuneo
Identificalo con la tecnica delle personas " L__J

\ %’ R
Y )

Make My Persona Tool

Create a buyer persona that your entire
company can use to market, sell, and serve
better.

Build My Persona



https://www.hubspot.com/make-my-persona
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Identificalo con la tecnica delle personas
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BRIGHTSPARK
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S

(g8 Whoishe?_

* CEO of large finandial

company worth
€ 85 million.

*Has been in this role

for ten years.

*He is an innovator

and isn't afraid to
take risks,

*He likesto

communicate via
email or face-to-face.
He is on Uinkedin and
Twitter,

* He reads finandial

and economic
publications and
attends financial
conferences.

* He was referred onto
by someone he trusts.

* He comes to the website at the
beginning of his buying journey.

* He isntinterested in using the
information on the site beyond
research,

(/ What he wants

to know
* Latestprojects  + Testimonials
* Expertise + Awards
* He s looking for a partner-led
approach

Why he buys
e

Price and Expertise

* The size of the service team is
very important to him.

+ There are five other people involved
in the buying dedision,

+ He wants a competitive price
with strong experience.

'/ What he

doesn’t want

* He doesnt want to pay large fees.
Value for money is important.

g SERVICE TEAMS @y

PERSONA PROFILE
'O bowhefindsus _§ (£ Painpoinis |

Camera di Commercio
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: IL TONO DIVOCE . ... .
=a L J
L’IDENTITA DEL BRAND DEVE ESSERE CHIARA, COERENTE E RICONOSCIBILE

Se il tuo brand fosse una persona:
Come la descriveresti? Che genere di relazione avrebbe con il consumatore?
Qual linguaggio userebbe?




A ( Cuneo "

L’'IDENTITA DEL BRAND DEVE ESSERE CHIARA, COERENTE E RICONOSCIBILE

Se il tuo brand fosse una persona:
Sarebbe un uomo o una donna? Di che eta?
Che volto avrebbe?

IL TONO DI VOCE .
F Impres: \0 Camera di Commercio

p .
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Id GLI OBIETTIVI . ..

Obiettivi dei professionisti su Linkedin

' 1. PERSONAL BRANDING
Per costruire, rafforzare a amplificare
la propria identita professionale

2. NETWORKING
Per costruire e sviluppare
la propria rete di contatti professionali,
per trovare nuove opportunita

3. RICERCA DI LAVORO
Per cercare nuove opportunita di crescita
professionale

4. AGGIORNAMENTO
Per restare sempre aggiornati
nel proprio settore su trend e attivita



e GLI OBIETTIVI
\0 Camera di Commercio
F _,_;r: s Cuneo

Obiettivi dei brand su Linkedin

1. BRAND AWARENESS

2. LEAD GENERATION
3. AUMENTARE LE VENDITE
4. ACQUISIRE REPUTAZIONE

5. CONOSCERE MEGLIO | CLIENTI
6. NUOVE OPPORTUNITA DI BUSINESS

7. HR - RICERCA PERSONALE
8. POSIZIONAMENTO SEO

p o

wir

CENTRO ESTERD INTESNAZIONALLZZAYONE
vifments Frpert god | 1

PIENONTE agency
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Fj Lesson Learned - (™

L’ANALISI

1. Impara a conoscere bene il tuo pubblico.
Coinvolgi i tuoi collaboratori, analizza i tuoi dati di vendita
e il profilo dei tuoi follower social network.

2. Definisci il tuo pubblico/pubblici target di riferimento
su LinkedIn con la tecnica delle buyer personas.

3. Identifica il tono di voce che piu ti assomiglia
e quello che il tuo pubblico si aspetta da te. .

4. Definisci i tuoi obiettivi.
Sono il motivo (o i motivi) per cui sei su LinkedIn.

F {3?

ESTERD INTERMAZIONALLZZAZIONE
nacy ralments, Frpert o
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PER CREARE BUONI CONTENUTI BISOGNA SEGUIRE
LA REGOLA DELLE «4P»

1. PIANIFICAZIONE
Decidere gli argomenti dei contenuti.
Scegliere la tipologia dei contenuti.
Definire il piano editoriale.

2. PRODUZIONE
|dentificare, catalogare, organizzare contenuti esistenti.
Creare contenuti nuovi. Definire gli autori dei post.

3. PUBBLICAZIONE
Pubblicare i post secondo il calendario editoriale definito
e il “navigatore” del piano editoriale.

4. PROMOZIONE
Fare in modo che i contenuti pubblicati raggiungano
il maggior numero di persone possibile
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| 5 STEP SUGGERITI DA LINKEDIN

1. STABILISCI LA PRESENZA PROFESSIONALE DELLA TUA PAGINA

2. COSTRUISCI LA TUA COMMUNITY

3. INGAGGIA | FOLLOWER CON GLI AGGIORNAMENTI DI STATO

4. AMPLIFICA | CONTENUTI GRAZIE AL TUO NETWORK

5. ANALIZZA E OTTIMIZZA | RISULTATI



| CONTENUTI ..

Quali sono i contenuti piu efficaci su Linkedin

1. Presentazioni aziendali (su Slideshare)

2. Immagini (i post con immagini raggiungono il triplo dei risultati)

3. Grafiche, Infografiche (solo se fatte bene!)
4. Video aziendali o che danno voce ai dipendenti (solo se di qualita)
5. Post con link ad articoli del tuo blog (+ 45% di engagement)
6. Link a landing page dove scaricare materiali, ricevere offerte etc (lead generation)
7. Articoli sui trend e le novita del tuo settore
8. Riposta (commenta e stimola la discussione) post interessanti di terzi

9. Contenuti di “microinfluencer” del settore

10. How to-tutorial-liste

p —— 11. Interviste...
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Ricordati che...

...| contenuti migliori non sono quelli che interessano all’azienda
(o che I'azienda trova piu facile produrre).

| migliori contenuti sono quelli che interessano al pubblico

CONTENUTI
EFFICACI

Interessi
e bisogni
del pubblico

Valori
ed expertise
del brand

p &

wr
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DEFINISCI CHIARAMENTE | RUOLI C o

1. Assegna il ruolo di amministratore a un social media specialist
(il ruolo del SMS ¢ quello di redarre un piano editoriale e di monitorare gli insights)

2. Seleziona il team di contributors in grado di creare contenuti di qualita
(colleghi a contatto coi clienti, personale in grado di fornire le risposte)

3. Definisci una policy aziendale da seguire e forma il team
(per dare messaggi chiari, coerenti, uniformi, risposte rapide)

a. Definisci chi € compreso e chi € escluso (quali reparti) dalla policy
b. Incoraggia i dipendenti a dichiarare dove lavorano

c. Chiarisci che devono restare indipendenti nei giudizi
(e che parlano sempre a nome loro, non dell’'azienda)

d. Rafforza la cultura aziendale attraverso i suoi valori (onesta, qualita...)

e. Incoraggiali (senza obbligarli) a condividere i contenuti che preferiscono

p L https://business.linkedin.com/content/dam/business/talent-solutions/regional/it-
. it/site/pdf/tipsheets/linkedin-employer-brand-playbook-it-it.pdf



https://business.linkedin.com/content/dam/business/talent-solutions/regional/it-it/site/pdf/tipsheets/linkedin-employer-brand-playbook-it-it.pdf

| CONTENUTI

18 CONSIGLI PER CREARE
CONTENUTI EFFICACI SU LINKEDIN
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18 CONSIGLI PER CREARE
CONTENUTI EFFICACI SU LINKEDIN

1. Ascolta prima di parlare (scrivere).

2. Non essere troppo autoreferenziale.

3. Informa, aggiorna, condividi il tuo sapere.

4. Fai domande, incentiva all’azione, inserisci CtA.
5. Crea contenuti facili da condividere.

7. Non essere prolisso. Arriva subito al dunque.

8. Cura molto le immagini, I’aspetto grafico, usa infografiche.

9. Pubblica sempre e solo contenuti all’altezza del brand



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.
18.

| CONTENUTI ..

18 CONSIGLI PER CREARE C —
CONTENUTI EFFICACI SU LINKEDIN

Non fare copia incolla dal tuo CV (o dalla brochure di presentazione aziendale)
Non limitarti a dire chi sei, ma metti in evidenza cio che sai fare meglio

Rendi subito chiaro come potresti essere utile a chi visita il tuo profilo

Usa un tono professionale, non troppo formale né da amicone

Non usare parole scontate (siamo leader di mercato...)

Attento agli errori di ortografia (fai rileggere i testi a 2 persone)

Usa bene le tue parole chiave (e inseriscile nei posti giusti)

Sii sincero e spontaneo. Meglio se personale.

Non parlare di argomenti privati, delicati sensibili.
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AMPLIFICA | CONTENUTI GRAZIE AL TUO NETWORK

1. Condividi i contenuti piu interessanti su altri canali social dell’azienda
per amplificare la portata dei tuoi contenuti nell'intero ecosistema LinkedIn.

2. Incoraggia i colleghi e i follower a condividere anche al di fuori di LinkedIn
Un dipendente e 3 volte piu credibile di un AD.

3. Sponsorizza gli update piu interessanti.

4. Tagga le persone alle quali vuoi segnalare l'update.
Aggiungi un @ di fronte al nome del profilo o dell'azienda, poi digita il nome
e seleziona il profilo tra le proposte che appariranno in basso.

5. Rimanda il traffico al tuo sito o al tuo blog.
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GLI AGGIORNAMENTI DI STATO

Gli aggiornamenti di stato dell’azienda sono un modo molto efficiente
di coltivare le relazioni con i follower su LinkedIn.

Quando pubblichi un aggiornamento sulla tua pagina aziendale,
appare nel loro feed di LinkedIn.

Gli agglornamenti ottengono...
O piu condivisioni
7 5 quando includi un
O video di YouTube
O piu commenti
quando includi
O un‘immagine

Gli aggiornamenti di stato ti permettono non solo di diffondere contenuti,
Ma anche di coinvolgere utenti, aziende e gruppi.
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Rete Lavoro  Messaggistica Notifi

Massimo Rosati
» Design & Communication Manager | Social Media Strategist | Giornalista di design | Blogger | Focused on des...

» Desid Attivita

Manager |
Giornalis 4.653 follower Gestisci i follower
Focuse
ﬁ‘ Z-<5 A MILANO, RIAPRE LO STORICO Sono d'accordo. Quella di Aldo Rossi
SRRl =" CAMPARINO IN GALLERIA! Il celebre... per le forme iconiche e quella di...
Visualizza

SCOPRI LE PIU BELLE CAFFETTIERE
DI ALESSI: UNA STORIA DI AMORE ...

Condiviso da Massimo Massimo ha risposto a un commento

; < La celebre “Torre Generali”, il grattacielo
Accedi a st -
in esclusiv disegnato a CityLife dall’archistar Zah...

& Prova P = " - -
mese Condiviso da Massimo Condiviso da Massimo

8 reazioni 5 reazioni « 2 commenti
[1 Elemef

Vedi tutti

sracey JY
— 44
Attivita de Esperienza +

Visitatori r]
DESIGN Design Street
Condivid STREET %
e 8 anni
Seuen » Design & Communications Manager -Social Media Strategist 2
# desigr 2011 - presente - 8 anni
Milano - ITALY

b Piccol
\ » NEL 2011 HO FONDATO IL BRAND DESIGN STREET
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Lavoro  Messaggistica Notificht

Develop your skills - Unlock free access to 14,000+ expert-led courses for 30 days.

[£ Awvia un post [O] X B

Scrivi un articolo su LinkedIn

B 'L ,
Lavoro  Messaggistica Notifi 3 =

=2 s m &

Rete Lavoro  Messaggistica Notific|

@ Tutti v PP S
® Tutti v

https://designstreet.it/bar—camparino—in—galleriaA A MILANO. RIAPRE LO STORICO C

Vittorio Emanuele, riapre i battenti con un look completamente
rinnovato ad opera dello studio Lissoni Associati.
Campari Group #camparino #campari

- Caricamento dell'anteprima...
"

Aggiungi Fai in modo che il tuo post venga visto dalle persone

hashtag giuste

+ o R Pubblica

Fai in modo che il tuo post venga visto dalle persone

Aggiungi
hashtag giuste
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Lavoro  Messaggistica Not

Massimo Rosati
P Design & Communication Manager | Social Media Strategist | Giornalist
@

1 giorno

La celebre “Torre Generali", il grattacielo disegnato a CityLife dall’archistar Zaha

Hadid, ha vinto il prestigioso premio internazionale ACI “Excellence in Concrete
Massimo Rosati Construction Award 2019" per I'incedibile torsione dinamica della sua struttura

P Design & Communication in cemento.

Manager | Social Media Strategist

| Giornalista di design | Blogger | https://Inkd.in/eznmuaS
Focused on design industry

Visualizza il profilo Mauro Eugenio Giuliani Carmela Santovito
completo /

L'incredibile struttura della Torre Generali di Zaha Hadid | DESIGN STREET

designstreet.it

Os o
& Tutti i visitatori del profilo O 5 visualizzazioni interessanti = 1 persona lavora presso PREV! )

Reazioni

3 minuti 11 minuti
@

Sblocca il resto dell’elenco con

Paolo D'lppolito « 1° Tomas Filippo Bordignon - 1°

b 3 s Premium Bodt e
esign an communication. Effettua \’l,pgvade per vedere chi ha usiness Development Manager
Pub presentarti a 9 persone presso visitato il tuo profilo negli ultimi 90 giorni presso MB FIX

Rai - Radiotelevisione Italiana Pud presentarti a 3 persone presso

Gruppo Mediaset

- Prova gratis per 1 mese -
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GLI ARTICOLI

in Q Cerca & é ré [_-‘1 3 O Prova Premium gratis

Lavoro  Messaggistica Notifiche Tu ¥ Prodotti ¥

per 1 mese

il
mn
.
™
A

Menu Editoria ¥ Normale w B I U

Sommario

C1  Scrivi qui. Aggiungi immagini o un video per dare piu impatto visivo.
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Trova un esperto Avanti

e Seleziona un‘opzione

Alcune domande per descivere quello
che cerchi:
@ Chiungue ¥

Dai il benvenuto a un collega
Festeggia l'arrivo di un nuovo collega
nel tuo team

Per cosa ti serve aiuto?*

: Di cosa vorresti parlare?
Design

Quale tipo di aiuto per Design?*

Fai un applauso

Web Design @ Dimostra il tuo apprezzamento per
un collega

Localita*

Milano, ltalia

Descrizione*

Sto cercando segnalazioni di professionisti che
possano aiutarmi con web design.

Minimo 25 caratteri 80/7¢

Esempi di cosa potresti scrivere

‘x Sto acquistando un nuovo sito Web.

Qualcuno pud consigliarmi un Web
designer con cui ha gia lavorato?

Trova un esperto

Festeggia un collega

Aggiungi un documento

SOLO DA APP

0 INTERNAZIONM 122

wals, Expert aod ]
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Puoi consigliare, commentare, condividere o Sebestinoseo + sequ
;nogri:tmrmg Corporation

Emoticons - Puoi usare 5 emoticons per pcousic Design Marbe and Systems. s

commentare tenendo premuto «consiglia» o g S GGSEDAL SRS

Vedi traduzione

Visualizzazione - Non servono azioni

Mi piace/Consiglia - Ringrazia e chiedi
il collegamento se non e nella tua rete

Condivisione - Ringrazia e manda un
messaggio diretto: «Che cosa ti € piaciuto?»

Commento - (Stimola sempre i commenti!) I 4
Dai una risposta pubblica o manda un °1/ el
messaggio privato ‘ onsiglia [E]Commenta FbCondividi

Zres Chiara Parazzini - 1°
:i.:; ‘ People Care (HR), comunicazione e gestione
0 D\ s P~y
A (+ J \o [_l
CENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZZATIONE L '— 5 \‘) o .
NTE Agoacy 1 sstments St aad § " Lavoro

I Home Notifiche
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Scarinzi Claudio - 17:45

Massimo & un piacere averla nei miei contatti

Scarinzi Claudio

| MESSAGGI DIRETTI

$

Paolo Cavallo - 16:49

Buongiorno,
ho apprezzato la sua lezione stamattina a Cuneo e mi piacerebbe
far parte della sua rete Linkedin. Grazie in anticipo.

Valentina Gobbo Carrer - 18:22

Gentile Massimo, le scrivo in merito al nostro invito a partecipare
a un incontro presso Paola Lenti in occasione dei 25 anni.
L'evento e rivolto ai bloggers , quindi abbiamo pensato a voi. Ha
ricevuto I'inviato via mail ? Sara il 3 ottobre . GraZie Valentina
Carrer

Maurizio F. Surace - 21:55

Ciao Massimo! Ho seguito oggi il seminario e ci siamo scambiati il
biglietto da visita. Sono ritornato al pomeriggio ma nn avevo preso
appuntamento. Quando sei disponibile su torino per un incontro
con la proprieta?

daniele lupetti - 23:50

Ciao Massimo, solo 4 copie a 27,50 di "Brand identikit.
Trasformare un marchio in una marca"
https://www.amazon.it/Brand-identikit-Trasformare-marchio-
marca/dp/8895962036/ref=sr1.1?
_mk_it_IT=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&ke
ywords=brand+identikit&qid=1561286941&s=gateway&sr=8-1

D&

Q».

Simona Brambilla - 16:48

Buongiorno Massimo,sono Simona Brambilla, ufficio stampa di

MrSmith, studio di industrial design (http://www.mrsmith.it). Mi
piacerebbe avere il suo contatto per organizzare un pranzo di
relazione con lei o uno dei suoi collaboratori del blog e il CEO di
MrSmith. Mi lascerebbe la sua email? Grazie

Loris Casalboni - 11
Salve,

mi chiamo Loris Casalboni, sono CEO di Oltremateria® chiedo
pochi minuti della sua attenzione per presentarie una nuova
tecnologia legata a prodotti e alle superfici per I'architettura
ecosostenibile.

ECOPUR® & unico al mondo e con una innovativa pittura /
verniciatura é in grado di rendere il pavimento, rivestimento o
mobile e complemento d'arredo in legno, pietra, carta da parati,
oppure di una superficie continua Oltremateria®, qualche cosa
di davvero Speciale.

ECOPUR® oltre a proteggere il pavimento o rivestimento da
agenti macchianti in modo altamente performante, dara a
questo la capacita di depurare I'aria 24 ore su 24 ore anche al
buio, immettendo ioni negativi con la stessa concentrazione di
un bosco in alta quota e facendo diventare lo stesso pavimento
un anti-battericida attivo certificato. (senza utilizzare il biossido
di titanio). Ecopur® e trasparente o colorabile nella palette
Oltremateria o a richiesta in cartella RAL .

La nostra societa ponendo al centro il rispetto dell'uomo e
dell'ambiente ha da sempre intrapreso un

percorso di ricerca e sviluppo ispirato alla sostenibilita,
ottenendo importanti certificazioni sui prodotti e
innumerevoli premi e riconoscimenti nazionali e internazionali,
inoltre avviato collaborazioni con prestigiosi studi di
progettazione e aziende leader nel mondo per il proprio
mercato di riferimento.

(Metalco, My Equilibria, Esedra, Ardeco, Presotto, Lupi, Riva
1920, Il Casone, Euromobil, FIAM Italia, e tanti altri)

BRAN
IDENTI

]

Prime (24 Reviews)

Brand identikit. Trasformare un marchio in una marca
amazon.it

Invito per entrare in Opportunity Network

Laura Salmaso
Saive Massimo,

andrea piovano - 13:05

b

Grazie
La contatto da parte dei nostri membri che stannd cercando . . .
nuovi contatti in Itakia fra i CEO. www.artlifeitalia.com
Tutti | CEO nel nostro network provengono da aziende con P.A.

profitti superiori ai 2.5 milioni di euro, 1a cui affidabilith

La plattaforma viene usata dal membri del network per
generare connessioni & chidere affari in oltre 120 paesi.

Vorrebbe connetters con loro?

Sentiamaoci telefonicamente per discutere Questa opPOrtunith,

Saluti,

Laura Salmaso

& verificata dai nostri partner di fiducia. Per citarne
alcun: Intesa Sanpacio, BCG, YPO, ABN Amvo.

Buongiorno Sign. Rosati Massimo
se fosse possibile mi piacerebbe farLe conoscere il mio progetto.

jollaborazione o un
Fsuperfici del benessere”
ili a presentarle |'azienda, i
orio Italiano e

sabile della sua zona.

3

Tatiana Lemke - 11:29

Sono una Sartorialist, vale a dire aiuto professionisti, manager e
imprenditori a valorizzare la loro personalita con abiti e prodotti
sartoriali su misura. Potrebbe interessarle incontrarci di persona
nello Showroom di Milano? Un saluto. Tatiana Lemke

Massimo Rosati - 12:12

No, ma grazie comunque per |la proposta. Buona giornata, MR
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| CONTENUTI

1. | contenuti vanno
Pianificati, Prodotti, Pubblicati e Promossi

2. ldentifica i contenuti migliori per te e per il tuo pubblico

3. Definisci i ruoli di chi puo scrivere su LinkedlIn
(chi puo fare cosa)

4. Crea contenuti di qualita interessanti per il tuo pubblico

5. Coinvolgi tutta I’azienda.
Chiedi ai dipendenti e aimanager di produrre contenuti
su LinkedIn e di condividerli‘anche fuori da LinkedIn

6. Condividi i contenuti.
Sono il motivo (o i.motivi) per cui sei'su LinkedIn.

7. Rispondi a chiinteragisce con 1 tuoi contenuti
e manda messaggi (non spam!) ai contatti nuovi.

p ‘—:‘.1

wr
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Il piano editoriale non & solo un semplice scadenzario ma deve contenere:

Fj IL PIANO EDITORIALE .

1. FOCUS
Il tema del contenuto

2. OBIETTIVI
Engagement, lead generation, leadership, traffico al sito, brand awareness...

3. TARGET
Tutti, gruppi, professione...

4. FORMATI
Post, foto, video, presentazioni, ebook, whitepaper...

5. COMPITI
Chi crea i vari contenuti, chi li approva, chi li pubblica,
chi li condivide, chi controlla i risultati, chi risponde ai commenti
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Fj IL PIANO EDITORIALE .

Il piano editoriale non € solo un semplice scadenzario ma deve contenere:

6. METADATI
Title, meta-description, url, parole chiave

7. SCADENZE
Data di creazione + Data/ora di pubblicazione

8. STATO
Da scrivere, bozza, da approvare, da pubblicare, pubblicato (usare colori)

9. NOTE
Da sponsorizzare (target, budget), da realizzare (video, pdf), da coinvolgere (esterni)

10. METRICHE
Efficacia (reach), Engagement (like, commenti, condivisioni, click), Interpretazioni
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QUANDO PUBBLICARE SU LINKEDIN?
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La maggior parte degli utenti Linkedin e attiva durante le ore di ufficio

Best time to post to LinkedIn

Monday
Tuesday
Wednesday
Thursday

Friday

Saturday

Sunday

400 800 1200 1600 2000

@ Time of day

(¢

CENTRO ESTERO W1

¥ dgeacy Gx Vvt
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COSTRUISCI LA TUA COMMUNITY

. Comunica I'attivazione del profilé:a'clienti e collaboratori.

. Invita dipendenti e colleghi a diventare follower della tua pagina aziendale

a contribuire alla sua diffusione, a inserire il link nella firma elettronica.

. Includi il follow botton sul tuo sito web, promuovila sui tuoi canali social.

(vai su: “developer/linkedin.com/plugins” e scegli “follow-company”

. Condividi i contenuti piu interessanti su altri canali social dell’'azienda

per amplificare®la portata dei tuol contenuti nell’intero ecosistema LinkedIn.

. Rimanda il traffico al tuo sito o al tuo blog.

. Partecipa a discussioni su gruppi selezionati per attirare membri attivi

sulla tua pagina aziendale.

. Considera un investimento per promuovere gli articoli piu interessanti.
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PERCHE SPONSORIZZARE

Gli aggiornamenti sponsorizzati permettono all’azienda
di pubblicare contenuti rilevanti nel feed di LinkedIn,
non solo dei follower della tua pagina aziendale.

Appaiono nei feed su tutti i dispositivi (smartphone, desktop e tablet),
dando al brand maggiori opportunita di raggiungere le persone che contano.

Bonni Irr Studio For

I, Archl Giacomo Biraghi, Simone Ramaccini e 263 altri collegamenti seguono Samsung
jono LILT Milano f .
Electronics Italia
A, LILT Milano
§ e o Samsung Electronics Italia
103.695 follower
Rendi piu buono il Natale in azienda con i regali solidali della LILT. Dona coraggio :[ R ,m) ”' LN
Osl sponsonzzato

ai bambini malati di tumore. Richiedi subito il nostro catalogo!
Sei pronto ad aprire le porte al futuro? Con #GalaxyFold, il primo Galaxy con
display flessibile al mondo, hai tutto il tuo business in tasca.

: 5

Abbiamo creato il prime Galaxy al mondo con display flessibile
= =

Scarica il catalogo di Natale con i Regali Solidali LILT

& Scarica

Scopri il nuovo Galaxy Fold Per saperne di piu
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Sponsorizza i tuoi contenuti migliori

Guarda quali dei tuoi aggiornamenti hanno avuto piu
successo per scoprire cosa funziona meglio per la tua
azienda, e sfrutta questo dato per la tua strategia di
aggiornamenti sponsorizzati.

Non sottovalutare il weekend

| professionisti non interagiscono con gli aggiornamenti
sponsorizzati solo nei giorni lavorativi: I'interesse € alto
anche nei weekend. Valuta un approccio “non-stop”
oppure scegli un paio di momenti per pubblicare e
interagire nel fine settimana.

&

CENTRO ESTERD INTERMAZIOMAL L2 ZAZIONE
PIENONTE Ageacy tor iwrstments, frpert aod buram

COME SPONSORIZZARE

(0 Camera di Commercio
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Evita un targeting eccessivo

Puoi creare aggiornamenti sponsorizzati mirati usando
criteri come localita, dimensioni dell’azienda, settore,
funzione lavorativa e anzianita. Ma ovviamente |l
targeting limita I'ampiezza del gruppo di destinatari. Non
aggiungere troppi filtri o rischierai di escludere audience
potenzialmente importanti.

Misura e aggiusta il tiro

Se stai puntando a nuove audience, preparati a
sperimentare. Quello che funziona per un gruppo di
destinatari potrebbe non funzionare per un altro. Gli
aggiornamenti sponsorizzati includono svariati tipi
di analisi che ti aiutano a valutare e migliorare

le tue prestazioni.



*

Lo GLI ANALYTICS
F im > Camera di Commercio

Impresa Cuneo
~NiAit A e - u u = = -
Analizza gli insights dei contenuti

1. Quali sono i contenuti piu apprezzati dai tuoi follower?
2. Quali sono i formati che generano maggior engagement?

3. Quali sono i giorni e gli orari migliori per postare?
i@ne piu appeezzata daituoi follower?
Igy;toll(énSafico dei tuoi follower

1. Engagement rate (click sul post)

4. Qual’e la frequenza di pubblicaz

5. Confronta la cca\zn iat

Valuta:

2. Amplification rate: like (consiglia), commenti, condivisioni

3. Traffico proveniente da Linkedin sul sito o sul blog aziendale

p Preny

-
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IL PIANO EDITORIALE

1. Definisci un piano editoriale che comprenda:
Focus, Obiettivi, Target, Formato, Ruoli, Tempi, Insights etc.

2. Pianifica un calendario editoriale
per avere tutto sempre sott'occhio

3. Cerca di capire quali sono le ore migliori per pubblicare

4. Crea la tua community.
Promuovi la tua pagina Linkedln in.ogni comunicazione aziendale.
Fai crescere i follower della tua pagina e punta a un alto engagement

5. Sponsorizza i contenuti piu interessanti
per farti scoprire.da persone che non sono fra i tuoi contatti

6. Analizza i risultati

7. Non sottovalutare i gruppi

3 £3§§

ESTERD INTESNAZIONALLZZATIONE
y ! ralments, Frpert o
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| GRUPPI .

| PROFILI E LE AZIENDE POSSONO INTERAGIRE C —
ANCHE ATTRAVERSO | GRUPPI DI DISCUSSIONE

. Entrare in un gruppo permette di imparare dagli altri o di dimostrare

le nostre competenze

. | gruppi sono fondamentali per trasmettere leadership e autorevolezza.

. Consentono di conoscere persone che condividono interessi comuni

. Aiutano a costruire relazioni/fidelizzare i clienti, a fornire assistenza e supporto

. Non iscriverti solo ai gruppi che piacciono a te ma anche (soprattutto)

a quelli frequentati dalla tua audience

. Ci sono due modi per entrare a far parte di un gruppo. Si pud creare

un gruppo nuovo oppure entrare a far parte di un gruppo gia esistente.

. | gruppi possono essere standard (aperti-visibili) o unlisted (privati-a invito)
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1. COME TROVARE | GRUPPI?
2. COME VEDERE | TUOI GRUPPI?
3. COME CREARE UN GRUPPO?

&2 HH Prova Premium gratis

- LR
Notifiche Prodotti v per 1 mese

Persone Offerte dilavoro Contenuto @ Filtri per Persone Coll

Aziende  HE) MOBILE 2019 - MQ

Scopri altrifprodotti Linkedin
Scuole o

1.426.936 risultati universita
H ' @

M I =

Informazioni Pubblica Pubblicizza

un‘offerta di
lavoro

\ Business Designer - English Flut  Gruppi
/ Assist Digital

Milano, Italia 2 settimane

Come trovare nuovi gruppi? =

Voo

ProFinder Slideshare

Posizioni aperte - Italia - Gli Head hunter vogliono entrarg n.Gé IFEON te per posizioni senlor Annuncio =+

.
Crea un nuovo gruppo

Come vedere i tuoi gruppi?

1 tuoi gruppi

»vx  Piccoli Medi Imprenditori Milano
Gruppo standard « 2.861 membr

p o
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Come creare un nuovo gruppo?
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IL CONSIGLIO FINALE

CENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZZAZIONE
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30 MINUTI AL GIORNO PER 30 GIORNI

Dedicare ogni giorno almeno 30 minuti a LinkedIln per compiere alcune azioni

10 minuti: CONDIVISIONE (leggi e seleziona notizie sul web e su Lin)
Prendi parte alle discussioni che avvengono su Linkedin

Non usare solo like/consiglia ma interazioni vere

Condividi articoli che ritieni interessanti sulla tua pagina aggiungendo valore
Commenta contenuti dei tuoi collegamenti

10 minuti: NETWORK (crea un network utile per il tuo business)

- Aggiungi ai tuoi contatti chi visita il tuo profilo (rispondi sempre a chi accetta)
- Aggiungi ai tuoi contatti chi fa un buon lavoro di divulgazione (punto A)

- Fai ricerche avanzate per crearti una rete profilata di contatti

10 minuti: INTERAZIONE (i contatti sono inutili se non li sfrutti!)

- Manda messaggi privati per conoscersi meglio (ma non bruciare le tappe!)

- Segnala contenuti che possono essere interessanti per loro in privato o con @
- Conferma competenze, scrivi segnalazioni, richiedile ai tuoi conoscenti.

p S https://www.linkedin.com/sales/ssi

CENTRO ESTERD INTERMAZIONALLZZAZIONE
I PUTVIE Agwacy & vifments frper! aod burum

ALESSANDRO GINI: https://www.linkedin4business.it/



https://www.linkedin4business.it/
https://www.linkedin.com/sales/ssi

DS

Lesson Learned

IL SUCCESSO SU LINKEDIN

IL SUCCESSO SU LINKEDIN DIPENDE DA 4 FATTORI

1. UN BUON PROFILO

2. UN BUON NETWORK
3. DEl BUONI CONTENUTI
4. DEI BUONI MESSAGGI

5. UN LAVORO COSTANTE



NO PAIN, NO GAIN
now shut up and train!

UNA VISIONE, SENZA UNA STRATEGIA,
RESTA SOLO UN SOGNO
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it.linkedin.com/in/rosatim
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