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Il Punto Impresa Digitale: linee d1 intervento

Il PID nasce su espressa previsione del Ministero dello sviluppo
economico nell'ambito del piano nazionale Impresa 4.0.

1 Diffusione delle conoscenze digitali delle imprese
2 Valutazione della maturita digitale

3 Punto di raccordo con soggetti specializzati

4 Sostegno economico agli investimenti tecnologici
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|l portale dei Punti Impresa Digitali:
www.puntoimpresadigitale.camcom.it

.I.I-:I : i:l:ln"r':Er::il:] Ijl rLala _

. . Seguici sw:
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MENII -
Docuweb 40 Impresa 40 Approfondimenti  Rassegna web

Cosa sono | Punti

impresa Digitale o il Dove sono | Punti
Network impresa 4.0 Impresa Digitale

I servizi “digitall” delle
Camere di Commercio
Digital assessment
SCLOPM QUaNnto Sei dgtale
l\ | voucher camerall ¢ il Pang
degh mgentan .0
NEWS ED EVENT 17.07.2018
. Informazioni e servizl Impresa
L'8%L delle imprese ¢ gid esperto delle tecnologie &0
&.0, mentre un altro &% pud fregiarsi del titolo d X
“campione (.'.lEI['_,] 2", Ma per tanti altn imgprenditor il
| pregett innovativi

cammino verso la E-ﬂltﬂ. (rrazione ¢ ancora molto
. f raccontaci il tug?
lungo. E' quanto emerge dalla fotografia scattata

da Unioncamere sulle 1.151 imprese che hanno ——

effettuato il test di maturita digitale "SELFI 4.0°

Viciia ya TS NBRARE = 5
Visualizza altre news >>
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2) Valutazione della maturita digitale delle
Imprese

SELFI4.0
| COMPILA QUI PER CONOSCERE
QUANTO LA TUA AZIENDA E

DIGITALE



https://www.puntoimpresadigitale.camcom.it/selfdigitalassessment/index.php/797291?lang=it
https://www.puntoimpresadigitale.camcom.it/selfdigitalassessment/index.php/797291?lang=it

* | punto
j Impresa
digitale

Al Selfi4.0 potra sequire Zoom4.0, una
valutazione gratuita piu approfondita, effettuata

da un digital promoter presso l'azienda.

e I'assistenza di un Digital Mentor
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diiale TROVA LE DIFFERENZE

Figura 1. Maturita digitale - Impresa 4.0 per area aziendale

Grafico 1. Maturita digitale - Impresa 4.0 per area aziendale
5 ' RISORSE UMANE

I
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40 I 5 o e
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Rinnovo mensile per 4 90 £ :

Abbonamento Livello 1

Gli abbonamenti sono un ottimo modo per supportare gli streamer che ami, ricevendo anche dei
vantaggi!

Vantagqi

Visualizzazione senza inserzioni (con pochissime eccezioni) sul canale di Xiuder_.

Chat in modalita solo per abbonati e nessun limite dovuto alla modalita rallentata per la chat.
Guarda streaming per abbonati (I'accesso dipende dal livello abbonamento).

Sblocca subito il prossimo stemma abbonato e mostra il tuo supporto.

Mesi: 3

Mesi: 1 Mesi: 6 Mesi: 9 Anni: 1

260 emoticon personalizzate

QAadvfgar A e n e il
W . :" #lﬁ'l% Eﬂ% @ Mostra tutto

Due modi per abbonarsi

Abbonamento Livello 1 )
la Abbonati 4,99€
Rinnovo mensile per 4,99 € 5 Rega *




1 10 STREAMER PIU SEGUITI AL
MONDO SU TWITCH TOTALIZZANO
16 MILIONI DI ORE VISTEIN 7

Fonte: https://esportsobserver.com/top-twitch-channels-2019/






Generation Y GENERATION/
19 (Born after 1995)

81-1995)




|O| ~= BABY BOOMERS

Questa generazione e stata caratterizzata dalla BABY BOOMERS
ricerca della proprieta: i beni materiali erano St
considerati simboli di successo. Sono una
generazione ambiziosa e ottimista, cresciuta nel - a
pieno boom economico, con redditi elevati e

grande capacita di risparmio. In genere hanno
iniziato a conoscere le tecnologie da adulti,
mostrando all'inizio diffidenza.

Fonte: https://blog.hoopygang.com/newspress/millennial-generazione-x-quale-appartieni



(Iz: GENERAZIONE X

Viene definita da molti "MTV" generation e “X" per la Gencralion £
mancanza di un’identita sociale definita e per la sua Lt
indeterminatezza. A meta tra I'analogico e il digitale.
Nella maggior parte dei casi, la generazione X e
descritta come tra le piu competenti, efficienti e con
un'etica forte, quando si guarda al mondo del lavoro.
| suoi membri, pero, sarebbero i primi lavoratori e
dipendenti sensibili davvero al tema della work life
balance

? >
(]
It

Fonte: https://blog.hoopygang.com/newspress/millennial-generazione-x-quale-appartieni



oz

m= GENERAZIONE Y

Sono impazienti e distratti, hanno spesso gli occhi
incollati sullo smartphone. L'esperienza per Ia
Generazione Y e molto importante e tendono a
condividerla con chi sta loro accanto, amano far parte
di una community. Questo loro modo di pensare ha
influenzato ed e stato a sua volta influenzato dalle
aziende, che hanno capito che molte di queste persone
preferiscono l'esperienza ai prodotti e proprio per
questo hanno trasformato i loro brand in stili di vita.

Fonte: https://blog.hoopygang.com/newspress/millennial-generazione-x-quale-appartieni

Generation Y
(1981-1995)

&

It




(izz: GENERAZIONE Z

E' una generazione caratterizzata dal diffuso utilizzo di GENERATION /
internet sin dalla giovane eta. Utilizzano la tecnologia e i bl
social media nel loro processo di socializzazione e di

acquisto. | social sono destinati a diventare un canale di "
shopping diretto.
Attivi consumatori nell'economia dell'esperienza ! \ l l

nn

ARTWORK BY: JOEBIN CADILE

Fonte: https://blog.hoopygang.com/newspress/millennial-generazione-x-quale-appartieni



Fj = GENERAZIONE ALPHA

Per i nati dopo il 2011 che hanno accesso a
qualsiasi tipo di informazione si parla

di Generazione alpha. Non hanno mai visto un
mondo senza tecnologie e prima di imparare a
tenere in mano una penna, sanno gia accendere
un tablet. E sicuramente la generazione piu
veloce tra tutte le altre con un alto potere di
influenza.

Fonte: https://blog.hoopygang.com/newspress/millennial-generazione-x-quale-appartieni
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Internet Minute
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. Search
- Queries

Apps Downloaded d

347,222
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Snaps
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| 4.8 Million L
Gifs Served 188 Million

_ SECONDS

_ Emails Sent
180 41 on

p Sma;;fpeadkers Music i
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IL DIGITAL NEL MONDO NEL 2019

TUTTI | DATI PER COMPRENDERE MOBILE, INTERNET E SOCIAL MEDIA A LIVELLO GLOBALE

POPOLAZIONE UTENTI UNICI UTENTI UTENTI ATTIVI SUI UTENTI ATTIVI SUI SOCIAL
TOTALE MOBILE INTERNET SOCIAL MEDIA MEDIA DA MOBILE

7.676 5.112 4388 3.484 3.256

MILIARDI MILIARDI MILIARDI MILIARDI MILIARDI
URBANIZZAZIONE: PENETRAZIONE: PENETRAZIONE: PENETRAZIONE: PENETRAZIONE:

56% 67 % 37 % 45% 42 %

FOMTE: POPOLAZIONE MAZICON UMNITE US CENSUSBUREAU MONILE GOMA INTELLGENCE INERMNET |INEERMETWORLDSTATS, iTU, BANCA MONDLALE . TlA WORD FACTEROO, BUSsD SEAT

. we
FOVERMI EDCALIE AUTOETA BEGO LAMENTAR . MIDEASTMEDIAO MG, REOET SU MEDWA AUTOREVOLL SOCIAL METIA T:04 DY ADV SEF-SEVICE DELLE MATIAFDR ME; COMURICAT! STAMPA E Hﬂﬂt;“ltﬂ‘ are,
social

AL ST RRCANT DL INVES TR RS, EEPUNT PALSE ACARY SUH SO IAL MDA, TR HEASA MIKS ACGHAR: BOSE K11 JTUTTE | DUATT Al PR PR A (o ENINAK Y MOIY |




PENETRAZIONE SOCIAL MEDIA PER REGIONE

UTENTI ATTIVI MEN SILI SULLE PIATTAFORME IN CIASCUN PAESE RISPETTO ALLA POPOLAZIONE TOTALE

FOMTI: ULTivI DATI FUBBE CATI DALLE MATTAFORME SOCIAL GRAZIE A COM UMICAT] STAMBE, AMNUMGI SN BCAY] DEGU INVESTTORL TOOL PUBBLCTTAR SELF-SERVICE SOCIAL MEDHA PSR IHE-)HMHIEHE w‘
DEI FAES ARAN: TECHRADA, MBI AGHAEL ROSERL ANALSIKERMODS NOTE | DADN SULLA FENETRAZNCME SO0 BASAT] SUULA POPOLADCRME FOTALE MO8 COMSEDERAMDO L'ETA Ii.'J-n RO o —— ﬂrﬂ
S DEANITE DARLD) Sl HIERAA, (0GR ARPULY DElLE MALHUNL LIMNTIE e . Eﬂcid




EVOLUTION OF MOBILE DATA CONSUMPTION

TOTAL MONTHLY GLOBAL MOBILE DATA TRAFFIC (UPLOAD & DOWNLOAD), IN EXABYTES (BILLIONS OF GIGABYTES)

2907
MONTHLY MOBILE DATA USED BY THE
. AVERAGE SMARTPHONE WORLDWIDE: 7- 3 G B
I an
145 166 181 i W w S8 l I
L I I . . . l

Q2 Q3 Q4
21]13 ‘III'HE 21113 EEIIE EIDH EDH Eﬂ"ll EI‘JH !ﬂ"l& Eﬂ"IS ENS Eﬂ'li Eﬂlﬁ Eﬂ'lﬁ iﬂlﬁ Eﬂh‘!r El.'.ll? 20177 20V E(k? Eﬂ-ll Eﬂll El}lﬂ El}lﬂ mw

o SOURCES: SRpCSSOMN MOBLITY VISUAUTER |ACCESSED OCTORER 2019) Mtsuitem ‘ﬂ“rﬂﬂ.
social
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ITALIA l

TUTTE LE EVIDEMNZE PER COMPREMNDERE MOBILE, INTERNET E UTILIZZO DEI SOCIAL MED1A

POPOLAZIONE CONTRATTI UTENTI UTENTI ATTIVI SUI UTENTI ATTIVI SUI SOCIAL
TOTALE MOBILE INTERNET SOCIAL MEDIA MEDIA DA MOBILE

99.25 85.92 35.00 31.00

MILIONI MILIONI MILIONI MILIONI MILIONI
URBANIZZAZIONE: vs. POPOLAZIONE: PENETRAZIONE: PENETRAZIONE: PENETRAZIONE:

71% 145% 92% 39% 32%

1 POPOLAZICNE NAZIONT UNITE U5, CENSUS BURBALL MOBLE GSMA INTELIGENCE. INTERNET INTERNETWORLDSTATS ITU BANCA MONIIALE, CIA WORD FACTBOOK, BB SIA] - we
RN LOCALLE AUTORTA BEGO LAMENTAR: MIDEASTME DA CRG: REPORT 5U MEDWA AUTOREVOW. SOCIAL MEDIA TOOL DI ADV 5B F- SERVICE DEILE PLATTAFORME. COMUNICAT! STAMPA § Hﬂﬁtsultei
'I-‘l‘_l I_i.:_ :.:\.::1.'_._‘!- -.-___ e

- -- are,
v DT SNYES TR, KoUK FARSE ARAS] S S IAL MBNA, TOUHEASA NI KD ACEIALD, B0 ST R (TUTEL | Dol AlAE0R AL A GENMNAS DOV | sm'ul




COMPORTAMENTI SUI SOCIAL MEDIA l

COME LE PERSOMNE UTILZZANO | SOCIAL MEDIA [SURVEY]

HA VISITATO O USATO
UN SOCIAL NETWORK O HA SCRITTO O HA MEDIA GIORMNALIERA PERCENTUALE DI UTENTI
SERVIZIO DI MESSAG GISTICA INTERAGITO 5UI SOCIAL DEL TEMPO SPESO MEDIA DI ACCOUNT CHE USANO | SOCIAL MEDIA
MNELL'ULTIMO MESE MEDIA NELL'ULTIMO MESE sSUI SOCIAL MEDIA SOCIAL PER PERSOMNA" PER SCOP1 LAVORATIVI

98% 74% /7,4 1%

we

FONTE GUCOHAEWEREDEE (G2 EG3 ZHa L) DATI RAPFREESEN AT | BISSILTATT D9 Ut B0 ACIENE S UTENTITEA T ST 1 & Al OATT DE "EEMED ST a0 MEDE GEORMLAL IERE I OFE m H t I =
ERBIUTI *NOTA | DA |I_ AT CLAL NOITEEREER S RO INMOCARE LSO MNPET RS DLt A LT OO MESE nn S’lllte urﬂi
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PIATTAFORME SOCIAL PIU ATTIVE I

PERCENTUALE DI UTENTI CHE DICHIARANO Dl USARE CIASCUNA, PIATTAFORMA [SURVEY]

vouTu BE | 1%

whatsa?  IESlHG STt are) 0%
e ———— T
INSTAGRAM 55%
FBMESSENGER 4%

TWITTER [ 32%
LINKEDIN - ). %%

SKYPE 27%
PINTEREST [ 24%

SNAPCHAT [ 12
TUMBIR [ 12%

WECHAT 1%
witicH T 10% . SOCIAL NETWORK
BADOO NN 10% MESSENGER / VOIP
REDDIT [ 7%
VIBER 9%

. we
e FONMTE CLOAAMWEERDEK ({532 F 3 IO ] | DATI EAFFE ESERTAND | RISULTATI DI Uin-ASATA BEICERCA 5L UTESNTI IMTERMET TRA | b F 1 &d AR Hﬂﬂsultem urﬂi
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(%= YOU TUBE

2 YouTube

E' social network dedicato ai video, fondato nel 2005 e acquisito da
Google nel 2006. Offre la possibilita di caricare clip video su un
proprio profilo per poi farle condividere, commentare o inglobare
all'interno dei siti internet.




= E3YouTube"
M Home

&  Tendenze

i Iscrizioni

|g Raccolta

£  Cronologia

Effettua l'accesso per
mettere Mi piace ai video,
commentare e iscriverti ai
canali.

O Accen

IL MEGLIO DI YOUTUBE

Musica
Sport
Videogiochi
Film

MNotizie

Dal vivo

Video a 360 gradi

000000OQ

Cerca

Consigliati

Nick Offerman'’s Yule Log' f iti Indie/Pop/Folk Compilation - January
Y.y

My Tales of Whisky Official 2020 (1'2-Hour Playlist)
3,7 Min di visualizzazioni - 4 anni fa alexrainbirdMusic &

90.468 visualizzazioni * 2 giomi fa

B T "'_'«"'_"E'L- wh |
! +'tH!
Gt s

Merry Christmas Mr Bean | Full Episode
| Mr. Bean Official

Mr Bean &
19 Min di visualizzazioni = 9 anni fa

Emirates Boeing 777 new First Class @ La raccolta funghi - Gli Svizzeri di Aldo
Dubai to Brussels (AMAZING!) Giovanni e Giacomo

the Luxury Travel Expert @& Aldo Giovanni e Giacomo Ufficiale &
4.1 Min di visualizzazioni * 12 mesi fa 1,7 Min di visualizzazioni * & anni fa

P i

Checco Zalone - Immigrato (Video
Ufficiale)

Checco Zalone Official &
6.9 Min di visualizzazioni * 3 settimane fa
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(%= YOU TUBE

2 YouTube

Per potere guadagnare su YouTube e indispensabile diventare partner del sito. Per
essere accettati nel programma, occorrera avere un discreto numero di views, tanti
video caricati sul canale e non bisognera compiere infrazioni relative al copyright o al
regolamento interno di YouTube, dal momento che si avranno tutte le carte in regola,
perché non provarci, a te non costera nulla.




A Merlo Group

MERLD GROUF 80 Iscritt

HOME VIDEQ PLAYLIST CAMALI DISCUSSIONE INFORMAZIONI Q,

Playlist create

Merlo S.p.A. | Product Video Merlo S.p.A. | Brand Content

Aggiornata 5 giomni fa Agoiornata 5 giorni fa
VISUALIZZA LA PLAYLIST VISUALIZZA LA PLAYLIST
COMPLETA COMPLETA

Video caricati P RIPRODUCI TUTTI

-

65 ANNI A
i STORA — 2

.I .

1964 - 2018

: ) 2:35
(EMG) Multifarmer 2017 (ENG) We are the Future - {(IT) Merlo Group - 55 Anni di (EMG) MERLO e-WORKER (IT) Merlo, uneccellenza Merlo, an talian excellence
Merlo 5.p.A. storia italiana dal 1964 since 1964

12 visualizzazioni = 5 ainrmi fa 15749 visualizzazioni - 7 mesi fa
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SNICKERS CAKE

109 visualizzazioni * 16 gen 2016 i1 S0 & CONDIVIDI =i SALVA ...

&lvie, Elpandna volta sr
2 nmf_.*- a¥ 15 iscritti ISCRIVITI

la vera storia della nostra snickers cake!







|O| = TWITCH

E' fenomeno dello streaming videoludico, ovvero dei videogiocatori che si
filmano mentre giocano e condividono il tutto con altre persone che li guardano
ed interagiscono in tempo reale.

Tra le tante piattaforme di streaming in tempo reale esistenti Twitch.tv e
sicuramente la piu famosa al mondo, contando ad oggi milioni di utenti attivi.

Fonte:https://it.wikipedia.org/wiki/Twitch.tv




|O| = TWITCH

Le funzioni di un account Twitch di base sono molteplici.
Oltre alla possibilita di sfogliare la galleria di giochi trasmessi in tempo reale,
Twitch TV permette di:
e Scegliere chi sequire per ricevere aggiornamenti e sapere sempre quando
lo streamer e online;
e Supportare i tuoi streamer preferiti con donazioni o tramite abbonamento con
un costo mensile;
o Utilizzare la chat in tempo reale, comunicando sia con gli altri utenti che
guardano lo streamer sia con lo streamer stesso;
e Streammare a tua volta. w

twitch

Fonte:https://it.wikipedia.org/wiki/Twitch.tv



72687921858

Hours Watched per Month 55% of Twitch Users Are

Aged Between 18-34

Twitch Has More Than
15 Million Daily Active Users

Twitch Ha
Between 2.2
and 3.2 Million
Monthly
Broadcasters

Fonte:https://influencermarketinghub.com/twitch-statistics/



o' TikTok
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|C')| me - TIK TOK

TikTok e I'app-social che consente di creare brevi video di 15-30 second;,
solitamente musicali, con tantissimi filtri, effetti speciali, adesivi, realta aumentata e
cosi via. Arrivata in Italia da poco piu di un anno, durante il 2019 ha avuto un vero e
proprio exploit, con numeri che parlano di almeno 2,5 milioni di utenti di cui 500
milioni nel mondo. Lo scopo primario di TokTok e il mero intrattenimento

Fonte:https://www.mark-up.it/tiktok-numeri-e-trend-in-italia-dellapp-da-non-perdere-per-il-2020/



i TIK TOK

CREATOR
Luogo per eccellenza di Millennial e Generazione Z.
Guardando invece al mondo delle gia celebrities italiane e dei personaggi famosi che hanno
successo anche su TikTok troviamo ad esempio:
e Fiorello
e Michelle Hunziker
e Aurora Ramazzotti
e Marco Montemagno
e Barbara D'Urso o' TikTok




o TikTok
@willsmith

Fonte:TIKTOK



i TIK TOK

CONTENUTI VIDEO

Da guardare con attenzione per quei brand che vogliano introiettare mood e linguaggi delle
generazioni piu giovani.

Comicita: il sensore di parcheggio “umano”

Comicita: l'interpretazione comica del trend #iosonogiorgia

Creativita & Glam: |la giacca con la “presa d'aria”

Celebrity: Chiara Ferragni si prepara per il red carpet

Cause sociali: puliamo il Pianeta




i TIK TOK

La audience target della piattaforma ha un'eta compresa trai 18 e i 25 anni e man mano che il
numero di utenti sta aumentando, anche |'eta degli utenti sta crescendo fino ad arrivare ai trentenni

dJ

DIGIDAY TikTok

A & O . ®

2.4M+ 65:35 34 MINUTES 6 TIMES 3 BILLION

Monthly Active Users Female VS Male Spent on the app/user/day A user opens the app per day Average monthly video views

Source; internal (updated: 2018.11)



Seguiti Per te

@NINILOOK

THE LATEST SMART FOLDABLE RC

DRONE WITH HD CAMERA AND APP
CONTROL Sponsorizzato

Jd >nale Musica promozion

Acquista ora >

o' TikTok
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(I SNAPCHAT

CONTENUTI FOTO E VIDEO

La caratteristica che distingue Snapchat da tutti gli altri social e che
tutti i contenuti che vengono inviati sono destinati
ad “autodistruggersi”.La durata di foto e video va da 1 a 10 secondi,
a scelta del mittente; i messaggi, invece, scompaiono una volta che
si esce dalla schermata della singola chat... attenzione! Se volete
salvare un contenuto facendo uno screenshoot pero, sappiate che al
contatto che vi ha mandato il contenuto, arrivera una notifica!




(I SNAPCHAT

CONTENUTI FOTO E VIDEO

Foto e video, inoltre, possono essere caricati sulla propria storia — una
sorta di “bacheca” personale che mostrera in un unico video, salvabile
sul vostro dispositivo, tutti i vostri snap e li rendera visibili per 24 ore a
partire dal caricamento ai vostri follower (o a quelli scelti da voi).




(I SNAPCHAT

A .

~ | Dollhouse S
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(I SNAPCHAT

Snapchat in ltalia

22,90

milioni
attivi mese

Sesso

13-18

Donne 39%

60%

25-29

33%

19-24

credits: Vincenzo Cosenza vincos.it agosto 2018 source: ads.snapchat.com






11:44 1 1% M)

chiaraferragni

3,9 MLN 726

follower seguiti
L Contatta IRt L Instagram e un social network
earisninbin. e fotografico con 800 milioni di
Love fiercely (and don't forget to stop along the way N - : 4K Ly .
to take photos) #NeverStop = Made in Italy, living in Utentl' dl Cul 15 m|||0n| In Italla'
Los Angeles. New #ChiaraDoingThings k£ 2 .
e e 0 Dal momento che si possono
e e hubblicare soltanto foto e video.

VISUALIZZA TRADUZIONE

Like, Followers, Condivisioni,
Stories, Direct Message




(I INSTAGRAM

LIKE.
Un like esprime una forma di interesse verso
il contenuto postato da un‘altra persona.

themuseumofmodernart & EEENN B8 -

sagabos  4smilfoloner 683 profl seaut Lasciare un like equivale a dimostrare di
i i i i essere d'accordo con il contenuto postato da
that '.’.I..II'IJI'FSE. n:hallenge. and inspire Vou. )
merhele un‘altra persona.
‘ Followers
"‘% sono le persone che seguono un account
#newMoMA #ArtSpeaks Studio Visit Garden
- Condivisioni

Y | m e e e i sono le persone che inoltrano il post di altri

account



(I INSTAGRAM

Stories

Sono dei brevi video o delle foto che possono

essere pubblicate per un tempo massimo di 24 ore.
e Se non vuoi pubblicare un contenuto sul tuo profilo,

o Swipeup ¥ o Mar; puoi utilizzare le storie per raccontare o

- comunicare qualcosa di molto attuale, di

estemporaneo o di impatto.

Direct message
messaggi diretti. Prima devi diventare follower di

account per mandare messaggi a qualcuno




AUDIENCE DI INSTAGRAM

BASATT SLLUINTERA AUDIECE PURELCITARLA RACSILMG BILE SU 1M STAGRA R

PFERSCIME CHE SELLIMDC FERLEMTLUALE [ FERSCNE
IMETAGRAM POSSOMNO ESSERE | 134 CHE POSSOINO ESSERE CRESCITA TRIMESTHALE DELA PERCEMTLALE B4 ALSDIERICE PERCEMTUALE DN AUDIEWCE
EAGGIUNTE COM PUBBLIEITA EALGILINWTE COM FLIBBLCITA EEAC H FLIRBLICIIARLA, FUSBLICITARIA CHE BMESTAGRAM  PUBBLICMARLA CHE INSTAGRAM
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(i INSTAGRAM

PUBBLICO:

A livello globale, gli utenti Instagram sono divisi circa 50:50 tra donne e uomini e -
mentre |'eta media e ancora piu giovane di Facebook — Instagram ha una maggiore
incidenza di utenti nella fascia di eta compresatrai 18 e i 34 anni rispetto a Facebook
(anche se con un numero totale inferiore di utenti in quella fascia di eta)*.

Fonte: WE ARE SOCIAL_ REPORT 2018



(i INSTAGRAM
il INSTAGRAM’S ADVERTISING AUDIENCE

2019 POTEMTIAL ADVERTISING REACH ON INSTAGRAM, BY AGE GROUP AMD GENDER

TOTAL AUDIENCE FEMALE TOTAL FEMALE SHARE MALE TOTAL MALE SHARE

57,000,000 30,000,000 3% 27,000,000 3%

280,400,000
290,400,000
142,200,000
73,100,000
32,000,000
12,800,000

894,900,000

130,200,000
140,200,000
76,100,000
41,100,000
1%, 000,000
11,000,000

447,600,000

150,200,000
150,200,000
4,100,000
42,000,000
13,000,000
8,800,000

447,300,000

49.7%

@ -k] Hootsuite" are.

Fonte: WE ARE SOCIAL_ REPORT 2018







LINKEDIN

Ti diamo il benvenuto in LinkedIn, la rete di professionisti piu grande al mondo,
con oltre 600 milioni di utenti in piu di 200 Paesi e aree geografiche.

Celin}

Connect to Opportunity

Per la prima volta nella storia dei Media,
puoi raggiungere I professionisti del mondo in un unico luogo



LINKEDIN

I VISION
Creare opportunita economiche per ciascun membro della forza lavoro globale

attraverso '’elaborazione del primo Economic Graph al mondo.

Linked [{}]

Connect to Opportunity

MISSION
La missione di Linkedln e semplice: collegare i1 professionisti di tutto il mondo

per aiutarli a essere piu produttivi e a raggiungere i propri obiettivi professionali.



(1 LINKEDIN

E ben posizionato su Google per la sua autorevolezza
Linkedin ha un suo motore di ricerca interno, con un algoritmo molto
sofisticato. Puoi decidere tu se essere visibile o invisibile a Google
(impostazioni del profilo pubblico)

E il 3° motore di ricerca al mondo dopo Google e Youtube




(1 LINKEDIN

DIFFERENZE




(1 LINKEDIN

E' UN SOCIAL DI PROFESSIONISTI INTERNAZIONALI

Countries with the Most LinkedIn Members

Number of people with Linked|n worldwide, by country (in millions)’

United States 2= -. -. -. -. ‘. -. -. -. _. -. _. -. -. -. -. 150

N0 2 i e e e i ¢ 57

ﬂ china il 2. 2.8 8 tu
1N <> 4
Brazil &= &A&} i LinkedIn currently has 562 million
United Kingdom &S & & : 25 members across 200 countries

France | B &3 17

Canada [+l &-‘ 15

Mexico -8 &.‘ 13
- 11 S,

Indonesia . &. 11

Spain ;‘ 11

@ ® @ * Most recent data: October 2018.

@sStatistaCharts Sources; LinkedIn, We Are Social




LINKEDIN AUDIENCE PROFILE

SHARE OF LINKEDIN'S GLOBAL ADVERTISING AUDIENCE BY AGE AND GENDER

20%
B FEMALE
17% MALE
13% 13%
1%
6%
ite” oo -
IESNgccial -

18 - 24 25 - 34 35 = 54 55+
YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD
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Italiano English

Edit public profile & URL @

Add new skills with these courses, free
for 24 hours

' Content Marketing:
Videos

Add profile section v JEVTCNNEENY 4

: = Marketing
ioti Camera di Commercio di
Cristian Ranallo Rl Carmunications
Marketing & Innovation manager | Digital Promoter 4.0 | 4 240RE Business School Viewers: 48,415

LEGO®SERIOUS PLAY® facilitator | Startup mentor

: , The DIY Photographer
Cuneo Area, Italy - 500+ connections - Contact info

Viewers: 45,932

Open to job opportunities /
Brand Manager Innovation, Marketing Innovation Manager, Marketing Specialist, Senior Brand

Manager and Innovation Manager roles

See all details

See my recommendations

® Only recruiters

About V4

| deal with strategic marketing and innovation of processes, products and services with a strong focus on
execution. | am obsessed about customer the king of all successes.
... See more

+11
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in Q Search f = = = - @ i

Home My Network Jobs Messaging Notifications Me w Work w

Create a post X

& Cristian Ranallo = ‘ ® Anyone »

What do you want to talk about?

Add hashtag #innovazione #innovazionecuneo #startup #:
-t o [

Celebrate a teammate Share that you're hiring
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Per le aziende cuneesi...una nuova
opportunita!

Published on August 14, 2019 £ Edit article | [£ View stats
M . Cristian Ranallo
Marketing & Innovation manager | Digital Promoter 4.0 | LEGO®SERIOUS 14 articles
@ pLAY® facilitator | Startup mentor

Sicuramente si tratta di una bella occasione per far decollare nuovi progetti, far rientrare
nelle casse qualche soldo in pit ma attenzione ancora una volta ai risvolti che pendono sulla
digitalizzazione. Se avete in pancia qualche bel progetto, gia partito o in partenza, & bene

(anzi fondamentale) non dimenticare che dietro a tutti i progetti ci sono le persone.

1. Siete certi che il vostro team & davvero pronto alle nuove sfide che la trasformazione

é] Like E Comment F_'> Share © 16 - 1 Comment - 1 Share - 271 Views ‘_7"
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TESISQUARE™ v Following ===
SQUARE Information Technology & Services
WHERE AT ARERS Roreto di Cherasco, CN - 2,853 followers

Where IT happens - )
w Marco & 7 other connections work here

See all 300 employees on LinkedIn =

Images Documents Videos Sort by: To i
| Home m g BN ERE Affiliated pages
About TESISQUARE® “nn ) GRUPPOTESI
#2853 followers N |nformation Tech... =+ Follow
Jobs - we® 122 followers
Time is winding down for #NS0O (Nodo Smistamento Ordini) to go live. As of
People February 1st, e-ordering will be mandatory for all suppliers associated with
the national healthcare system #SSN https://Inkd.in/dwvnBqz + Follow
+ Follow

NSO

COUNTDOWN

Similar pages

W jtesi bt + Follow

Computer Softwa...

GRUPPOTESI
es1 <+ Follow
_ Information Tech...

O 12
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I TESISQUARE@ v/ Following ===

SQUARE Information Technology & Services
MRS Y- MAR TN Roreto di Cherasco, CN - 2,853 followers

Where IT happens

Visit website 2

w Marco & 7 other connections work here

See all 300 employees on Linkedin =

Home Overview Affiliated pages
I About TESISQU%RE@' _is‘a technology partner enat_::ling des_ign andlimplementaﬁon of GRUPPOTESI

collaborative digital ecosystems. It streamlines the interactions across R 4 Follow
multiple touchpoints and players in the extended value chain — manufactures,

Jobs suppliers, consumers, and all stakeholders - providing platforms to manage 122 followers
multienterprise supply chain business networks.

People 4+ Follow
Founded in 1995 in Bra (ltaly), the company operates both nationally and

Ads internationally in the Netherlands, France, Spain, and Germany, with
partnership in the USA and Russia. As a result of global growth,
TESISQUARE®’s customer base reached 37 countries worldwide in 2018, and 4+ Follow

a customer retention rate of 99.7%. Constantly committed in deploying
innovative platforms and solutions, it invests nearly 9% of revenue in R&D, so
increasing turnover up to 38% in the last two years.

Modular and scalable applications cover key supply chain processes including
Sourcing, Procurement, Execution, Transportation, E2ZE Control Tower, Retail

and e-Commerce. TESISQUARE® empowers collaboration and visibility in real
time through transversal capabilities in Governance, Risk and Complian
Digital Transformation, and Supply Chain Finance. The leadership j
chain visibility has also been recognized by the world's leading
and analysis company.

TESISQUARE® embraces a customer-centric approach pro@@ding support
through digital transformation lifecycle - innovation, byginllss modelling,
turnkey project, and value-added services — pragmatic

juare/jobs/ Website http://www.tesisquare.com/



punto

j impresa
digitale

Il Punto Impresa Digitale: contatti

www.puntoimpresadigitale.camcom.it

Digital Promoter Responsabile Punto Impresa Digitale
Cristian Ranallo Luisa Silvestro
Tel. 0171 318704 Tel 0171 318765

Mail. cristian.ranallo@cn.camcom.it Mail: pid.cciaa@cn.camcom.it



