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01.

AGENDA

❑ Made in Italy – definizione (o definizioni?) 

❑ Usurpazione o tributo?

❑ Norme e strumenti di tutela

(a) Art. 10 D. Lgs. n. 30/2005 (C.P.I)

(b) Testo Unico denominazioni UE

(c) L. 102/2023 di riforma C.P.I.

(d) Art. 517 e segg. c.p.. 

❑ La L. 26 dicembre 2023 n. 206 – la tutela

❑ Conclusioni 2



Made In Italy – definizione 
(o definizioni?) 

Reg. CEE n. 2913/92 (CDC) – art. 23 merce interamente ottenute in Italia

          art. 24 merci che abbiano avuto in Italia l’ultima lavorazione o la 

          trasformazione sostanziale  

L. 206/ 2023  Art. 1  «le produzioni di eccellenza, il patrimonio culturale e le radici culturali nazionali, 

         quali fattori da preservare e tramandare non solo a fini identitari, ma anche per la 

         crescita dell'economia nazionale nell'ambito e in coerenza con le regole del 

         mercato interno dell'Unione europea»
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Usurpazione o tributo? 

Turner, The Death of Actaeon, with a Distant View of Montjovet, Val d’Aosta c.1837.   
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Il made in Italy come cultura 



Usurpazione o tributo? 

National Gallery, London – Italian Maestros Rooms  
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Il made in Italy quale strumento di 
business culturale e museale



Usurpazione o tributo? 

Venezia     Venice, Los Angeles, CA, USA 6

Il made in Italy come simbolo 
aspirazionale 



Usurpazione o tributo? 

Venezia     The Venetian, Las Vegas, NV, USA 7

Il made in Italy quale simbolo evocativo di 
storia ed eleganza



Usurpazione o tributo? 

Parmigiano Reggiano   Parmesan 8

Il made in Italy e l’appropriazione di pregi 



Norme e strumenti di tutela ./….

Art. 10 D. Lgs. n. 30/ 2005 (CPI) - Stemmi

«1. Gli stemmi e gli altri segni considerati nelle convenzioni internazionali vigenti in materia, nei casi e alle condizioni menzionati nelle convenzioni 

stesse, nonché i segni contenenti simboli, emblemi e stemmi che rivestano un interesse pubblico inclusi i segni riconducibili alle forze dell'ordine e alle 

forze armate e i nomi di Stati e di enti pubblici territoriali italiani non possono costituire oggetto di registrazione come marchio d'impresa, a meno che 

l'autorità competente non ne abbia autorizzato la registrazione.

1-bis. Non possono altresì formare oggetto di registrazione parole, figure o segni lesivi dell'immagine o della reputazione dell'Italia

.2. Trattandosi di marchio contenente parole, figure o segni con significazione politica o di alto valore simbolico, o contenente elementi araldici, 

l'Ufficio italiano brevetti e marchi, prima della registrazione, invia l'esemplare del marchio e quant’altro possa occorrere alle amministrazioni 

pubbliche interessate, o competenti, per sentirne l'avviso, in conformità a quanto è disposto nel comma 4.

3. L'Ufficio italiano brevetti e marchi ha la facoltà di provvedere ai termini del comma 2 in ogni caso in cui sussista dubbio che il marchio possa essere 

contrario alla legge, all'ordine pubblico o al buon costume.

4. Se l'amministrazione interessata, o competente, di cui ai commi 2 e 3, esprime avviso contrario alla registrazione del marchio, l'Ufficio italiano 

brevetti e marchi respinge la domanda.»
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Norme e strumenti di tutela ../….

Testo Unico Denominazioni di Origine UE 

REG. 2023/2411 

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/IT/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202302411
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Norme e strumenti di tutela .../….

L. 102/2023 di riforma C.P.I. - art. 14, co.1, lettera b) 

"Non possono costituire oggetto di registrazione come marchio d'impresa: i segni idonei 

ad ingannare il pubblico, in particolare sulla provenienza geografica, sulla natura o 

sulla qualità dei prodotti o servizi, ovvero sulla tipologia di marchio, nonché i 

segni evocativi, usurpativi o imitativi di indicazioni geografiche e di denominazioni di 

origine protette in base alla normativa statale o dell'Unione europea, inclusi gli accordi 

internazionali di cui l'Italia o l'Unione europea sono parte". 
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Norme e strumenti di tutela 
…./….

Art. 517 c.p. – vendita con segni mendaci (ante riforma) 

«Chiunque pone in vendita o mette altrimenti in circolazione opere dell’ingegno o prodotti industriali, 

con nomi, marchi o segni distintivi nazionali o esteri, atti a indurre in inganno il compratore sull’origine, 

provenienza o qualità dell’opera o del prodotto , è punito, se il fatto non è preveduto come reato da altra 

disposizione di legge, con la reclusione fino a due anni e con la multa fino a ventimila euro.»
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Norme e strumenti di tutela – commenti e 
giurisprudenza

Art. 16 comma 4 del D.L. n. 135 del 25 settembre 2009, convertito con modifiche dalla L. 20 novembre 2009 n. 166 

che recita come segue: "chiunque fa uso di un'indicazione di vendita che presenti il prodotto come interamente 

realizzato in Italia, quale "100% made in Italy", "100% Italia", "tutto italiano", in qualunque lingua espressa, o altra 

che sia analogamente idonea ad ingenerare nel consumatore la convinzione della realizzazione interamente in Italia 

del prodotto, ovvero segno o figura che inducano alla medesima fallace convinzione, al di fuori dei presupposti 

previsti nei commi 1 e 2, è punito, ferme restando le diverse sanzioni applicabili sulla base della normativa vigente, 

con le pene previste dall'art. 517 del c.p., aumentate fino a un terzo".

Suprema Corte di Cassazione, III Sezione Penale, con la decisione n. 10912/2020, la norma testé richiamata "si 

riferisce esclusivamente a quelle indicazioni di vendita che presentino il prodotto come interamente realizzato in 

Italia, ossia esplicitamente alle indicazioni del tipo "100% made in Italy", "100% Italia", "tutto italiano" o altra 

analoga indicazione idonea a ingenerare nel consumatore la convinzione della realizzazione interamente del prodotto 

in Italia"..
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Norme e strumenti di tutela – commenti e 
giurisprudenza
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La L. 26 dicembre 2023 n. 206 – la tutela e 
la lotta alla contraffazione

Art. 49 – equiparazione del reato di cui all’art. 517 quater c.p. (in materia di denominazioni di origine) ai 

reazioni di cui all’art. 473 e 474 c.p. in materia di contraffazione ai fini della competenza territoriale

Art. 50 – introduzione della tutela del Made in Italy nelle linee programmatiche della formazione del 

Ministero della giustizia

Art. 51 – incremento delle sanzioni amministrative per l’acquisto di merci contraffatte 

Art. 52 – riforma dell’art. 517 c.p. «Chiunque detiene per la vendita , pone in vendita o mette altrimenti in 

circolazione …»

Art. 53 – riforma dell’art. 360 c.p.p. – distruzione della merce contraffatta

Art. 54 – riforma dell’art. 81 norme attuazione c.p.p. in punto inventariazione dei beni sequestrati 
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La L. 26 dicembre 2023 n. 206 – la tutela e 
la lotta alla contraffazione

Art. 55 – Operazioni sotto copertura «1. Per il rafforzamento degli strumenti di indagine nell'ambito dei reati di contraffazione di 

indicazioni geografiche o denominazione di origine dei prodotti agroalimentari, all'articolo 9, comma 1, lettera a), della legge 16 marzo 2006, n. 146, 

dopo le parole: «473, 474,» è inserita la seguente: «517-quater,». 

La criminalità organizzata è una delle principali «aziende» attive nella contraffazione, anche del 

Made in Italy 

Art. 56 – potenziale revoca permesso di soggiorno quale sanzione «accessoria» per reati di contraffazione, 

incluso quelli a danno del Made in Italy 
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Conclusioni 

 

Hurray for the Italian national Down syndrome basketball team: world champions for the third time in a row! 

https://madeinitaly.gov.it/en/

17

Made in Italy quale elemento di 
identità nazionale, economica, 
sociale, culturale
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