
 

 

Capitolo 11 – Commercio interno 
 
Cartografia - Distribuzione delle imprese del commercio(a) registrate per comune. 
Provincia di Cuneo. Anno 2015 

 
 
Cartografia - Incidenza delle imprese del commercio(a) sul totale delle imprese per 
comune. Provincia di Cuneo. Anno 2015 

 
(a) Si fa riferimento al settore G” Commercio all'ingrosso e al dettaglio; riparazioni di autoveicoli e motocicli” della 
Classificazione delle attività economiche Ateco 2007; 
Fonte: Elaborazione Camera di Commercio di Cuneo e Unioncamere Piemonte su dati InfoCamere 
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Tab. 11.1 - Consistenza e incidenza % delle imprese appartenenti al comparto 
commercio per area territoriale. Anno 2015 

Province Consistenza imprese Incidenza % 
Alessandria        9.894 22,3% 
Asti            5.003 20,8% 
Biella          4.200 22,6% 
Cuneo          12.874 18,5% 
Novare             7.492 24,1% 
Torino             57.309 25,5% 
Verbano C.O.     3.291 24,7% 
Vercelli          4.295 25,9% 
Piemonte 104.358 23,6% 
Italia 1.551.851 25,6% 
Fonte: Elaborazione Camera di Commercio di Cuneo e Unioncamere Piemonte su dati InfoCamere 
 
 
Tab. 11.2 - Consistenza e incidenza % delle imprese appartenenti al comparto del 
commercio per forma giuridica in provincia di Cuneo. Anni 2013-2015 
 

Classe di natura 
giuridica 

2013 2014 2015 
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cr
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at
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Società di capitale 1.360 39  49 1.413 41 47 1.466 47 37
Società di persone 3.047 57  129 2.979 48 138 2.922 56 141
Imprese individuali 8.851 485  747 8.517 507 678 8.403 471 703
Altre forme 84 0  5 83 5 4 83 5 5
Totale 13.342 581 930 12.992 601 867 12.874 579 886 
Fonte: Elaborazione Camera di Commercio di Cuneo e Unioncamere Piemonte su dati InfoCamere 
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Intermediari del commercio
18,0%

Commercio al dettaglio di 
altri prodotti in esercizi 

specializzati
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Commercio al dettaglio 
ambulante

9,5%

Manutenzione e riparazione 
di autoveicoli

8,8%

Commercio al dettaglio di 
prodotti alimentari, 

bevande
e tabacco in esercizi 

specializzati
7,4%Commercio al dettaglio in 

esercizi non specializzati
6,2%

Commercio al dettaglio di 
altri prodotti di uso 

domestico
in esercizi specializzati
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Commercio all'ingrosso di 
prodotti alimentari, 

bevande e prodotti del 
tabacco 
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Commercio all'ingrosso 
specializzato di altri 

prodotti
4,0%

Altre attività del commercio
21,3%

Graf. 11.1 - Distribuzione delle imprese del commercio per gruppo di attività 
economica. Anno 2015

Fonte: Elaborazione Camera di Commercio di Cuneo e Unioncamere Piemonte su dati InfoCamere 

-2,4%

0,2%

-0,2%

0,2%

0,8%

-3,2%

-2,4%

1,0%

2,6%

-0,1%

-0,6%

-4,0% -3,0% -2,0% -1,0% 0,0% 1,0% 2,0% 3,0%

Intermediari del commercio

Commercio al dettaglio di altri prodotti in esercizi specializzati

Commercio al dettaglio ambulante

Manutenzione e riparazione di autoveicoli

Commercio al dettaglio di prodotti alimentari, bevande
e tabacco in esercizi specializzati

Commercio al dettaglio in esercizi non specializzati

Commercio al dettaglio di altri prodotti di uso domestico
in esercizi specializzati
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Altre attività del commercio

Totale

Graf. 11.2 - Tasso di variazione % annuo dello stock delle imprese del 
commerio per gruppo di attività economica. Anno 2015

Fonte: Elaborazione Camera di Commercio di Cuneo e Unioncamere Piemonte su dati InfoCamere 
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Graf. 11.3 - Dinamica imprese registrate: confronto commercio e totale settori. 
Provincia di Cuneo

Anni 2009-2015
(Anno 2009=100)

Imprese commercio Totale imprese
 

Fonte: Elaborazione Camera di Commercio di Cuneo e Unioncamere Piemonte su dati InfoCamere 
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Tab. 11.5 - Comuni per dotazione di esercizi commerciali in provincia di Cuneo e in 
Piemonte. Anno 2015 (a) 
 

 Area 
territoriale Tipologia di comuni Numero 

comuni 
Totale 

popolazione 
% su totale 
dei comuni 

% su totale 
della 

popolazione 

Cuneo 

Privi di esercizi commerciali 27 4.889 10,8 0,8 

Serviti esclusivamente da 
esercizi di vicinato 114 72.639 45,6 12,3 

Con presenza di almeno una 
struttura media 87 272.755 34,8 46,1 

Con presenza di almeno una 
grande struttura 9 34.170 3,6 5,8 

Con presenza di almeno un 
centro commerciale 13 207.912 5,2 35,1 

Totale 250 592.365 100,0 100,0 

Piemonte 

Privi di esercizi commerciali 81 18.233 6,7 0,4 

Serviti esclusivamente da 
esercizi di vicinato 612 496.393 50,8 11,2 

Con presenza di almeno una 
struttura media 350 994.526 29,0 22,4 

Con presenza di almeno una 
grande struttura 41 177.444 3,4 4,0 

Con presenza di almeno un 
centro commerciale 122 2.750.202 10,1 62,0 

Totale 1.206 4.436.798 100,0 100,0 

(a) Dati al 1° gennaio 2015 
Fonte: Regione Piemonte, Osservatorio regionale del commercio 

 

Tab. 11.6 - Densità degli esercizi commerciali in provincia di Cuneo e in Piemonte. 
Anno 2015(a) 

Area 
territoriale 

Settore 
merceologico 

Abitanti/Esercizi 
di vicinato 

Mq medie 
strutture/1.000 

abitanti 

Mq grandi 
strutture/1.000 

abitanti 

Mq centri 
commerciali/1.000 

abitanti 

Cuneo 

Alimentare 304,9 3,1 0,0 1,3 
Non alimentare 91,8 377,2 60,0 161,8 
Misto 554,1 207,9 21,0 109,4 
Totale 62,6 588,2 81,1 272,5 

Piemonte 

Alimentare 364,4 6,2 0,0 2,5 
Non alimentare 98,7 298,3 61,4 161,6 
Misto 760,6 180,4 31,3 111,6 
Totale 70,5 484,8 92,8 275,7 

(a) Dati al 1° gennaio 2015 
Fonte: Regione Piemonte, Osservatorio regionale del commercio
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Tab. 11.10 - Indice dei prezzi al consumo (NIC) per tipologia di prodotto: variazioni 
percentuali tendenziali. Provincia di Cuneo. Anno 2015 
 

Divisione di spesa 

Variazioni tendenziali mensili 

Var. 
media 
annua 

ge
n-

15
 

fe
b-

15
 

m
ar

-1
5 

ap
r-

15
 

m
ag

-1
5 

gi
u-

15
 

lu
g-

15
 

ag
o-

15
 

se
t-

15
 

ot
t-

15
 

no
v-

15
 

di
c-

15
 

Beni -1,4 -0,6 -0,4  -0,5 -0,4 -0,2 -0,4 -0,6 -0,8 -0,3 -0,5 -0,1 -0,5 

  Beni alimentari 0,5 1,6 2,1 2,2 1,8 1,6 0,7 0,9 1,4 2,5 1,4 1,8 1,5 

  Beni energetici -10,3 -9,7 -7,4 -7,1 -6,1 -6,3 -5,5 -6,8 -8,5 -8,4 -8,1 -6,7 -7,6 

  Tabacchi -0,5 3,6 4,1 4,4 4,4 4,0 4,0 3,8 3,8 3,8 3,8 3,7 3,6 

  Altri beni 0,2 0,5 -0,1 -0,2 -0,1 0,2 0,3 0,0 0,0 0,2 0,4 0,6 0,2 

Servizi 0,8 1,1 0,6 0,4 0,7 0,6 0,7 0,5 0,6 0,7 1,2 0,7 0,7 

Indice generale -0,4 0,1 0,0 0,0 0,2 0,1 0,2 -0,1 -0,2 0,2 0,3 0,3 0,0 

Indice generale al netto 
degli energetici e alimentari 
freschi (componente di 
fondo) 

0,7 0,9 0,5 0,4 0,6 0,5 0,6 0,5 0,5 0,7 0,9 0,7 0,6 

Indice generale esclusi 
energetici 0,6 1,0 0,8 0,7 0,8 0,8 0,8 0,6 0,7 1,0 1,0 1,0 0,9 

Fonte: Istat 
 
Tab. 11.11 - Indice dei prezzi al consumo (NIC) per frequenza di acquisto: variazioni 
percentuali tendenziali. Provincia di Cuneo. Anno 2015 
 

Frequenza di acquisto 

Variazioni tendenziali mensili 
Var. 

media 
annua 

ge
n-

15
 

fe
b-

15
 

m
ar

-1
5 

ap
r-

15
 

m
ag

-1
5 

gi
u-

15
 

lu
g-

15
 

ag
o-

15
 

se
t-

15
 

ot
t-

15
 

no
v-

15
 

di
c-

15
 

Alta frequenza -0,8 -0,1 0,6 0,6 0,8 0,7 0,0 -0,3 -0,5 0,3 -0,3 0,3 0,2 

Media frequenza 0,1 0,5 -0,2 -0,7 -0,2 -0,2 0,3 0,0 -0,2 -0,2 0,3 -0,3 0,0 

Bassa frequenza -0,6 -0,6 -0,4 -0,2 -0,2 0,0 0,1 0,2 0,4 0,7 1,1 1,4 0,2 

Indice generale -0,4 0,1 0,0 0,0 0,2 0,1 0,2 -0,1 -0,2 0,2 0,3 0,3 0,0 

Fonte: Istat 
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